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Turismo deportivo y recursos gráficos interactivos: conocer 
Bilbao a través de hitos espaciotemporales del Athletic Club

touristique y est testée, montrant la singularité des espaces dans 
lesquels s’enracinent l’identité et les pratiques collectives liées au 
club ; ces lieux étant également représentatifs de l’expansion et de 
la transformation de la ville à l’époque contemporaine. Le résul-
tat final se concrétise par une visite articulée autour de huit hauts-
lieux enrichis par des visites virtuelles. Ces ressources graphiques 
peuvent faire l’objet d’actions de transfert vers l’entité sportive 
elle-même ou vers une autre institution qui souhaite valoriser ce 
travail en tant que produit touristique innovant.

Abstract

Sports tourism and interactive graphic resources: exploring Bilbao 
through space-time landmarks of Athletic Club.– Interactive graph-
ic resources compatible with extended reality and virtual reality are 
increasingly used in different fields of knowledge, including those 
enhancing the tourist development of destinations. This technology 
still has significant potential given its dynamic and interactive na-
ture. Considering its characteristics, it seems opportune to examine 
the opportunities in the development of sports tourism, especially 
in geographical areas where practices, competitions and sports en-
tities are attractive resources. As an exploratory essay in this line 
of studies, the article proposes an innovative experience in Bilbao 
through a selection of space-time landmarks related to Athletic 
Club. The content design of a tourist itinerary is tested, showing 
spaces in which the identity and collective practices linked to 
the club are rooted; being these spaces also representative of the 
growth and transformation of the city during the Contemporary 
Age. The final outcome is a visit structured around eight space-time 
landmarks integrated with virtual tours. These emerging graphic 
resources can be the object of transfer actions to the sports entity 
itself or to another institution that wishes to take advantage of the 
proposal as an innovative tourist product.
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reSuMen

Los recursos gráficos interactivos compatibles con la realidad ex-
tendida y la realidad virtual son cada vez más utilizados en dife-
rentes ámbitos de conocimiento, entre ellos los que enriquecen el 
desarrollo turístico de los destinos, con un margen de aprovecha-
miento muy importante dado el carácter dinámico que aportan a 
las experiencias de los visitantes. Conocidas sus características, 
parece oportuno considerar específicamente las oportunidades que 
pueden ofrecer en el desarrollo del turismo deportivo, en ámbitos 
geográficos donde las prácticas, las competiciones y las entidades 
deportivas constituyen factores de atracción. Como exploración de 
esta línea de trabajo, el artículo ofrece una experiencia innovado-
ra de reconocimiento del área urbana de Bilbao a través de una 
selección de hitos espaciotemporales del Athletic Club. Se ensaya 
el diseño de contenidos de un itinerario turístico que muestra la 
singularidad de los espacios en que se enraízan la identidad y las 
prácticas colectivas ligadas al club, que son asimismo representa-
tivos del crecimiento y la transformación de la ciudad durante la 
Edad Contemporánea. Se propone una visita articulada en torno a 
ocho hitos espaciotemporales animados por tours virtuales como 
recursos gráficos emergentes que pueden ser objeto de acciones de 
transferencia a la propia entidad deportiva o a otra institución que 
desee aprovechar la propuesta como producto turístico novedoso.

réSuMé

Tourisme sportif et ressources graphiques interactives : décou-
vrir Bilbao à travers les hauts-lieux spatio-temporels de l’Athletic 
Club.– Les ressources graphiques interactives compatibles avec la 
réalité étendue et la réalité virtuelle sont de plus en plus utilisées 
dans différents domaines scientifiques, y compris ceux qui 
enrichissent le développement touristique. Ils ont une marge d’uti-
lisation très importante étant donné le caractère dynamique et in-
teractif qu’ils apportent aux expériences des visiteurs. Connaissant 
leurs caractéristiques, il paraît approprié de considérer spécifique-
ment les opportunités à offrir dans le développement du tourisme 
sportif, dans des zones géographiques où les pratiques, les compé-
titions et les entités sportives constituent des ressources attractives. 
En tant qu’essai exploratoire, l’article offre une expérience inno-
vante à Bilbao à travers une sélection de hauts-lieux spatio-tem-
porels de l’Athletic Club. La conception du contenu d’un itinéraire 
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I.  Introducción

La representación gráfica dinámica compatible 
con la realidad extendida y la realidad virtual crecen 
en diferentes ámbitos de conocimiento y sectores de 
actividad, entre ellos los que enriquecen el desarro-
llo turístico de los destinos, dado que, como herra-
mienta, genera una nueva forma de interactuar con 
el entorno que es objeto de atención, con sus ele-
mentos más sobresalientes, incluso cuando su inte-
gridad se ha visto afectada (Andrés López et al., 
2020 y 2023; Alaguero Rodríguez et al., 2021; 
Maietti et al., 2017; Cipresso et al., 2018; Shi et al., 
2020; Hajirasouli et al., 2021). El aprovechamiento 
creciente de este tipo de tecnología tiene que ver 
con que su uso exige simplemente el manejo de dis-
positivos móviles comunes desde la pasada década. 
De modo que las ventajas potenciales en el desarro-
llo turístico cobran especial interés en un contexto 
de constante innovación del sector, en el que el 
modo de planificar, disfrutar y revivir un viaje ha 
cambiado al tiempo que se difunden las nuevas tec-
nologías de la información y la comunicación. En 
este sentido, la participación cada vez más activa 
del turista, ahora protagonista desde las fases pre-
vias preparatorias hasta el posviaje, parece favore-
cer la incorporación de aplicaciones basadas en re-
cursos gráficos compatibles con la realidad 
extendida y la realidad virtual por la oportunidad de 
obtener experiencias turísticas diferenciadas con un 
elevado grado de autonomía (Yovcheva et al., 2013; 
Sarwar y Soomro, 2013). Si se tiene en cuenta que 
esta tendencia al disfrute planificado por cuenta pro-
pia, autoguiado y autónomo, es mayor en modalida-
des y prácticas emergentes que tienen menor regula-
ción u organización por parte de agentes turísticos, 
parece oportuno considerar específicamente las 
oportunidades que puede ofrecer este tipo de repre-
sentación gráfica dinámica al desarrollo del turismo 
deportivo, cada vez más popular. Sirva de ejemplo 
de este nuevo desarrollo la experiencia introducida 
por Manchester City F. C. con tecnologías 3D, rea-
lidad aumentada y pantallas 360º, además de exhi-
biciones interactivas y guías multimedia (Manches-
ter City, recurso web). El propio Athletic Club de 
Bilbao ha incluido dentro de su visita al museo una 

experiencia de inmersión en un espacio virtual dise-
ñado mediante técnicas informáticas para conocer 
la historia del club. La actividad tiene lugar dentro 
de una sala del estadio (San Mamés/Athletic Club, 
recurso web).

Dentro del turismo relacionado con el deporte 
encontramos distintas formas o modalidades de vi-
sita (Paniza Prados et al., 2019; Ministerio de Edu-
cación, Formación Profesional y Deportes, 2023). 
Es común el perfil de visitante que viaja para tomar 
parte de modo activo en una prueba deportiva, pre-
vista por cuenta propia u organizada por terceros, 
en categoría amateur o profesional, y aprovecha ese 
contexto para conocer y disfrutar el entorno de los 
lugares en que se desarrolla la actividad. Por otro 
lado, desde las décadas finales del siglo pasado ha 
crecido el número de personas que se desplazan 
como turistas espectadores, atraídas por los deportes 
de masas (Blázquez, 2014; López Jiménez, 2021). A 
este fenómeno ha contribuido la mejora de las fre-
cuencias y de los tiempos de viaje en los servicios 
de transporte colectivo, así como el abaratamiento 
de los costes en algunos medios (transporte aéreo 
y por carretera, no tanto el ferroviario), e incluso 
la organización ex profeso de viajes para asistir a 
eventos deportivos. 

Hay que tener en cuenta la propensión al consu-
mo de espectáculos deportivos y la importancia que 
la sociedad les otorga en una sociedad de consumo 
con ilimitadas opciones de acceso a informaciones 
globales. Así, este tipo de turismo se produce, sobre 
todo, en aquellos lugares que acogen competiciones 
deportivas destacadas. Suele implicar viajes de ida 
y vuelta en el día o en períodos cortos, dependiendo 
de la duración del evento o de la distancia. Gene-
ralmente, cuando tienen lugar estos viajes, el obje-
tivo es tomar contacto directo con el ambiente del 
espectáculo o del evento deportivo, aunque se visi-
ten otros puntos de interés en el destino (Ministerio 
de Educación, Formación Profesional y Deportes, 
2023). Con todo, en complemento a estos tipos de 
desplazamientos, se constata la existencia de un tu-
rismo deportivo de nostalgia, identidad o afinidad, 
en el que la motivación se basa en el sentimiento 
de adhesión a clubes y a sus lugares emblemáticos 
(instalaciones históricas y actuales, sedes, museos, 
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lugares de encuentro y de celebración), o en el se-
guimiento a deportistas singulares, cuyos espacios 
de vida y trayectoria profesional se visitan (Zare et 
al., 2020; Gonzalez-García et al., 2018). 

Para ilustrar el empuje de estas modalidades tu-
rísticas son útiles las cifras que ofrece el Anuario 
de estadísticas deportivas (Ministerio de Educa-
ción, Cultura y Deporte, 2014; Ministerio de Edu-
cación, Formación Profesional y Deportes, 2023). 
En 2023, los viajes por motivos vinculados al de-
porte realizados por residentes españoles ascendie-
ron a 4,04 millones (2,2 % del total de viajes efec-
tuados por residentes) y a 1,28 millones en el caso 
de entradas de turistas internacionales (1,5 % del 
total de entradas), siendo la duración media de los 
viajes de los residentes en España de 2,9 días y de 
6,8 días para los visitantes internacionales. Los 
gastos totales sumaron 1293,6 millones de euros en 
el caso de los viajes de residentes en España (2,2 % 
del total de gasto en viajes) y 1551,3 millones en 
las entradas internacionales (1,4 % del total de gas-
to de los turistas entrantes). La misma fuente oficial 
identifica viajes en los que se asistió a un espectá-
culo deportivo (3,42 millones en residentes —1,8 % 
del total— y 2,16 millones en turistas internaciona-
les —2,5 %—) junto a su gasto (1486,8 millones 
—2,5 % del total— y 3390,1 millones —3,1 %—, 
respectivamente). Aunque el organismo responsa-
ble ha modificado el modo en que se tratan los da-
tos y la salida de información, es posible apreciar la 
evolución del turismo deportivo en España en algu-
nos indicadores muy expresivos: en 2007, año pre-
vio al inicio de la crisis económica y financiera glo-
bal, los viajes de residentes en España por motivos 
vinculados al deportes eran menos de la mitad de 
los registrados en 2023: 1,53 millones (1 % respec-
to al total de viajes) y el gasto se reducía a 384,1 
millones de euros (1,2 % del total).

Se han originado, en definitiva, nuevas mane-
ras de relacionarse con el espacio visitado y nuevas 
formas de consumo y experiencia en los destinos 
(López Rodriguez y López Rodríguez, 2018). Se 
trata de un planteamiento que, en cualquier caso, re-
quiere estrategias para evitar desigualdades debidas 
a la “brecha digital”, tanto de acceso, como de uso o 
de calidad de uso. En este sentido, al margen de las 

ventajas ya señaladas, se debe contemplar que las 
aplicaciones tecnológicas pueden originar nuevos y 
eficientes canales de comunicación en línea que lle-
guen a un público muy amplio sin necesidad de que 
intermedien terceros.

Por otro lado, la promoción de recursos o el dise-
ño de productos turísticos debe acompañarse hoy de 
una perspectiva sostenible que implique responsabi-
lidad pues el desarrollo de los destinos favorecidos 
por una alta accesibilidad internacional y el recono-
cimiento de sus recursos, como Bilbao en este siglo, 
debe contemplar posibles efectos adversos tanto 
económicos como socioculturales y físico-ambien-
tales; sobre todo, debe evitarse que la preocupación 
por posicionar la ciudad en una suerte de merca-
dotecnia territorial lleve a atender de manera prio-
ritaria las necesidades y los gustos de la clientela 
potencial antes que los de la población local (Calle 
Vaquero, 2019). Así, con el fin de dar forma a un 
nuevo atractivo sin que ello redunde en sobrecarga 
de entornos muy afectados por la masificación turís-
tica, se plantea una propuesta apoyada en el uso de 
tecnologías que únicamente precisan de cartelería 
sencilla y señalización en lugares con frecuentación 
variable, media o baja, buscando redistribuir flujos 
de visitantes y ofrecer nuevas visiones de la ciudad 
a través de asuntos o temas particulares.

Teniendo en cuenta lo anteriormente señalado, 
en este trabajo se propone una experiencia de reco-
nocimiento de un destino turístico urbano a través 
de una alternativa original articulada en torno a hi-
tos espaciotemporales de un club deportivo que ha 
sido importante en la evolución de la ciudad desde 
un punto de vista socioterritorial. Más concretamen-
te, se ensaya el diseño de contenidos de un itinerario 
turístico que muestra la relevancia y la singularidad 
de los espacios en que se enraízan la identidad y las 
prácticas colectivas ligadas al Athletic Club de Bil-
bao. Utilizar un planteamiento de turismo deportivo 
basado en este vínculo de Bilbao y Athletic Club 
cobra sentido si se tiene en cuenta el alcance geo-
gráfico del seguimiento a esta entidad: 494 peñas 
oficiales, de las cuales 159 son vizcaínas, 49 tienen 
sede en Álava, Guipúzcoa, Navarra y los territorios 
del País Vasco francés, 270 se encuentran en el res-
to del territorio español y 16 toman asiento en el 



146	 E R Í A

extranjero, con ubicaciones dispares, en los cinco 
continentes (Athletic Club, recurso web). Las peñas 
celebran encuentros para reunirse y compartir expe-
riencias, de modo que un itinerario turístico podría 
resultar de interés en el marco de un evento de este 
tipo celebrado en la ciudad. También sería útil para 
enriquecer o complementar las estancias no solo de 
las peñas sino también de grupos de aficionados al 
fútbol no organizados como peñas (del club u otros) 
o de turistas con interés por el deporte y las señas de 
identidad de la ciudad. 

El enfoque del trabajo también se apoya en el 
impacto socioeconómico del club: en un informe 
presentado por la entidad junto a la empresa con-
sultora Price Waterhouse Coopers en 2020, a modo 
de estado de la gestión en el final de la década (con 
referencia en la temporada 2018-2019), se estima 
en 465,9 millones de euros la actividad económica 
generada en Vizcaya (1,2 % del PIB) —de los que 
42,9 millones (941 938 asistentes) corresponden al 
impacto de la afluencia al estadio y a los campos de 
entrenamiento y 1,1 millones (98 771 visitantes) a 
las visitas al Museo del club—, 570,3 millones en el 
País Vasco y Navarra (0,58 % del PIB) y 750,4 en el 
conjunto de España (0,06 % del PIB). Es importante 
el efecto multiplicador, dado que por cada euro que 
generaba la actividad del club en la temporada se-
ñalada se originaron 2,3 euros de producción en la 
provincia, 2,8 euros en Hegoalde y 3,7 euros en el 
Estado. En el apartado de empleo, el Athletic Club 
contribuye a generar más de 2821 puestos de tra-
bajo en Vizcaya (0,5 % de la población ocupada), 
3711 en Euskadi y Navarra (0,27 % de los ocupa-
dos) y 5493 en España (0,03 %). Por cada persona 
empleada en el club en la temporada 2018-2019 se 
crearon 6,2 puestos en Vizcaya, 8 en la comunidad 
autónoma y en Navarra, y 11,9 en España. Respecto 
a la contribución a través de impuestos concertados 
y tributos locales, la suma se sitúa en más de 115 
millones de euros. El impacto social es igualmente 
notable: el 45,33  % de licencias de fútbol mascu-
lino (155 clubes y 28 000 licencias) y el 39,65 de 
las de fútbol femenino del País Vasco (36 clubes 
y 500 licencias) resultan de acuerdos establecidos 
por el Athletic Club con otras entidades deportivas 
vinculadas. La labor desarrollada por la Fundación 

Athletic Club, en colaboración con organizaciones 
y entidades diversas, alcanza a 5898 usuarios di-
rectos y 74 543 usuarios indirectos de su actividad 
(PriceWaterhouseCoopers, 2020). 

De las dos vertientes básicas en la elaboración 
de recursos gráficos compatibles con la realidad 
extendida y la realidad virtual (desarrollo tecnoló-
gico y elaboración de contenidos turísticos), nos 
centramos aquí en la segunda, relacionada con la 
preparación de materiales gráficos y textuales con 
los que componer elementos adaptados al perfil de 
visitante. Es una tarea que, en cualquier caso, ha de 
concebirse sin perder de vista la dimensión más es-
trictamente tecnológica dado que los materiales han 
de adecuarse a las características técnicas de una fu-
tura aplicación, teniendo en cuenta aspectos como 
el diseño y la usabilidad; máxime cuando se trata de 
propuestas susceptibles de ser aprovechadas por en-
tidades públicas y privadas como producto turístico 
novedoso transferido desde el ámbito universitario.

II.  Procedimientos de trabajo 

La elección del tema ha estado motivada por la 
experiencia propia en turismo deportivo y por la in-
tensidad del fenómeno, donde el motivo principal 
del desplazamiento se combina con el interés por 
conocer el entorno en el que tiene lugar el evento, 
tanto en lo directamente asociado a las entidades de-
portivas como en relación con otros recursos turísti-
cos. Se ha optado por el fútbol por ser el deporte con 
más seguimiento popular, tanto en España como a 
escala global.

La siguiente decisión ha tenido que ver con el 
destino turístico y la entidad deportiva a la que diri-
gir la atención. En este caso, se ha elegido el Athle-
tic Club de Bilbao por motivos deportivos y geográ-
ficos. Se ha tenido en cuenta la trayectoria del club, 
uno de los primeros fundados en nuestro país y uno 
de los de mayor continuidad en la élite del deporte 
continental; pero, sobre todo, han sido determinan-
tes su arraigo en la sociedad bilbaína y su impronta 
en el área urbana, de lo que resulta un número sig-
nificativo de espacios vinculados a la entidad que 
constituyen, al tiempo, lugares representativos de la 
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transformación de Bilbao durante la Edad Contem-
poránea.

Para componer la propuesta se ha seguido un 
procedimiento de trabajo que combina tareas de 
gabinete y de campo. En primer lugar, se ha lle-
vado a cabo una revisión bibliográfica acerca del 
impacto reciente de las tecnologías de la informa-
ción y la comunicación en nuestra sociedad y, más 
concretamente, de la utilidad de los componentes 
gráficos multimedia interactivos y dinámicos para 
la mejora de la experiencia turística; también se ha 
revisado bibliografía sobre el carácter y los rasgos 
del turismo deportivo. Además, en esta primera 
fase, se han recopilado fuentes bibliográficas en los 
campos de geografía urbana e industrial, historia 
moderna y contemporánea, e historia económica, 
documentos institucionales, dosieres de proyec-
tos, así como materiales gráficos y audiovisuales 
variados (cartografía histórica, fotografía aérea y 
terrestre histórica, materiales audiovisuales, etc.) 
que ilustran los elementos a valorar en el área de 
estudio. El hecho de que el Athletic Club cuente 
con una gran masa social y una historia relevante 
en Bilbao ha facilitado la identificación de textos 
que aportan un punto de vista sociocultural que 
trasciende lo deportivo.

A partir de la revisión de fuentes y, posterior-
mente, con apoyo en dos jornadas de trabajo sobre 
el terreno, se han seleccionado los lugares de inte-
rés. El criterio para la selección ha tenido que ver 
con la historia del Athletic Club de Bilbao, el arrai-
go de este club en la ciudad y su huella en el desa-
rrollo urbano. Así, se han determinado ocho hitos 
espaciotemporales que constituyen el hilo conduc-
tor (Cuadro I)1.

1  Podrían incluirse otros hitos, como la puesta en funcionamiento 
de la escuela de Lezama, inaugurada en 1971 en la franja periurbana 
este, al otro lado del cordal de Artxanda y Avril. En este estudio, se 
descarta por su distancia respecto del área urbana consolidada sobre 
la que se traza la muestra de itinerario, pero sería susceptible de in-
clusión en caso de llevar a efecto un acuerdo institucional con el club 
para el uso de este itinerario turístico. Asimismo, podría resultar de 
interés, por su repercusión mediática y la afluencia de público, la in-
clusión de la travesía de la gabarra más reciente, que tuvo lugar el 11 
de abril de 2024 para celebrar el éxito obtenido en la 120.ª edición de 
la Copa del Rey de Fútbol. Se podrían poner en perspectiva ambos 
acontecimientos.

A continuación, se han seleccionado y confec-
cionado materiales gráficos con los que captar la 
atención del usuario, teniendo en cuenta el efecto 
audiovisual, la calidad estética y el valor documen-
tal. Cada lugar de interés o hito espaciotemporal se 
ha emparejado con una fotografía de 360 grados 
dentro de la cual el usuario se puede desplazar. Y en 
cada una de ellas se han insertado componentes au-
diovisuales adicionales, emergentes e interactivos 
(fotografía aérea de vuelos históricos, fotografía te-
rrestre, audios con contenidos de las fuentes biblio-
gráficas consultadas, documentos cartográficos…), 
cuyo despliegue, observación atenta e interpreta-
ción favorecen la comprensión de los atributos y los 
procesos territoriales fundamentales. Su activación 
se puede llevar a cabo de un modo no inmersivo, 
externo, a través de enlace (www.observatoriodel-
territorio.es/rarv/Athletic/), pero ha sido concebida 
asimismo como operación en el marco de una expe-
riencia inmersiva con gafas de realidad virtual. El 
desarrollo de una aplicación más amplia, incorpo-
rando otros elementos (quiz, yincana, etc.), queda a 
expensas de acuerdos de colaboración institucional 
y empresarial.

III. E l espacio urbano de Bilbao  
a través del Athletic Club

1. E l Athletic Club como entidad  
enraizada en el devenir de la ciudad

El Athletic Club de Bilbao es una de las entida-
des deportivas más antiguas y con un seguimiento 
más arraigado no solo en la provincia vizcaína sino 
también en el conjunto del territorio vasco y en Es-
paña, en buena medida debido al retorno de antiguos 
trabajadores de la industria bilbaína a sus lugares de 
origen. También se conocen peñas y seguimiento en 
algunos lugares del extranjero con población de ori-
gen vasco (Athletic Club, recurso web). 

La fundación del club se remonta al año 1898, 
pero ya antes se practicaba el fútbol en la ciudad. 
La llegada de este deporte está relacionada con pro-
cesos económicos favorecidos por las estructuras 
territoriales y los recursos bilbaínos. La cercanía a 

http://www.observatoriodelterritorio.es/rarv/Athletic/
http://www.observatoriodelterritorio.es/rarv/Athletic/
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la costa, las ventajas de localización que proporcio-
naba el emplazamiento en el fondo de la ría y la 
extracción en explotaciones mineras cercanas, en el 
contexto del proceso de industrialización, motiva-
ron un aumento de la relación comercial y empre-
sarial con las islas británicas. Constituye un claro 
ejemplo de incorporación de una práctica de deporte 
moderno en un área urbana, portuaria e industrial en 
la que se llevan a cabo actividades de explotación 
de recursos minerales y de producción de bienes in-
dustriales participadas por profesionales de origen 
británico (Pujadas y Santacana, 2003). En efecto, 
fue este factor económico y empresarial el que mo-
tivó la presencia en la ciudad de población inglesa 
que importaba sus costumbres, incluida la emergen-
te práctica del football. Según Josu Turuzeta (2012), 
el fútbol (o balompié) —en sus vocablos castella-
nos— era practicado durante los descansos de los 
trabajadores de las fábricas o de las descargas y car-
gas de los barcos. Muestra de ello es, por ejemplo, 
la crónica publicada en el Sunderland Daily Echo 
sobre un partido disputado entre marinos ingleses 
en 1889. En aquel período, la sociedad bilbaína era 
muy “britanizante” y mostraba interés por las nue-
vas tendencias y pautas culturales que procedían de 
aquellas tierras debido a las relaciones empresaria-
les; de ahí que el fútbol fuese adoptado por la pobla-
ción local, permeable a la difusión del deporte en el 
contexto de una nueva sociedad urbana que explo-
raba formas de ocio y veía nacer las primeras socie-
dades deportivas (Pujadas y Santacana, 2003). En 
general, se puede decir que el desarrollo económico 
facilitó el auge del deporte en la ciudad (Turuzeta, 
2012). También ayudaba el retorno de jóvenes bil-
baínos con estudios en las islas británicas (Athletic 
Club, recurso web). 

Expresión del germen de la práctica del fútbol 
debido a este vínculo de raíz industrial y comercial 
es la placa conmemorativa colocada junto a la ría, 
que hace referencia a los ingleses llegados enton-
ces y al nombre del lugar donde se empezó a jugar 
al fútbol en la ciudad. Su contenido, firmado por el 
escritor vizcaíno Kirmen Uribe, relata lo siguiente:

Aquí es donde jugaban los ingleses. Aquí, en una 
campa junto a la ría. Entonces solo había césped y un 

pequeño cementerio. Algunas veces, el balón se caía al 
agua y había que ir a buscarlo. Si estaba lejos se le echa-
ba piedritas para que se acercara a la orilla. Las piedras 
creaban ondas, pequeñas olas que se hacían cada vez 
mayores. Y así, el Athletic jugó en Lamiako, después en 
Jolaseta y, finalmente, en San Mamés. Una ola, y otra 
ola, y otra.

Aranes y Landa (2000 y 2003) se refieren al 
protagonismo del Athletic Club en la construcción 
simbólica del imaginario colectivo de Bilbao y ex-
plican la relación que existe entre la ciudad y el 
club, fundado en el contexto señalado. En el pro-
pio escudo de la entidad se disponen dos X a cada 
lado, que se interpretan de la siguiente manera: 
Athletic Club por Bilbao y Bilbao por Athletic 
Club. En la filosofía del club prevalece el sentido 
de pertenencia al territorio y la idea de participa-
ción en la vida y en la cultura de la ciudad. Este 
vínculo favorece que el club participe en la pro-
yección de la identidad bilbaína y se haya erigido, 
en cierto modo, en recurso turístico de la ciudad y 
de la provincia; lo que se manifiesta en el interés 
que despierta la visita a espacios emblemáticos li-
gados a la práctica del fútbol, a la celebración de 
sus seguidores, entre otras manifestaciones. Se tra-
ta de espacios ligados a etapas clave en la evolu-
ción del Bilbao contemporáneo, desde las áreas 
industriales y portuarias que vieron nacer la prácti-
ca del fútbol de manera espontánea hasta las resi-
denciales y terciarias que acogen posteriormente 
los terrenos de juego y de frecuentación de aficio-
nados: bien en los exclusivos sectores de residen-
cia y esparcimiento de baja densidad planificados 
en Getxo, hacia la boca de la ría y en la fachada 
litoral del área urbana, a medida que crecía e impo-
nía sus gustos la población burguesa, bien en los 
bordes del ensanche, que dirige el crecimiento re-
sidencial, financiero y comercial bilbaíno entre el 
último cuarto del siglo xix y finales del xx; algu-
nos de los cuales han sido, además, objeto de im-
portantes operaciones de renovación urbana en el 
cambio de milenio. Todos ellos pueden constituir 
lugares de interés tanto para quienes realizan turis-
mo deportivo como para todo visitante que ve en el 
Athletic Club un componente singular del entrete-
nimiento de la sociedad vizcaína.
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2. L os hitos espaciotemporales 

En los 125 años de historia del Athletic Club 
se identifican hitos espaciotemporales que pueden 
articular un itinerario de interés para promocio-
nar conjuntamente la ciudad y la entidad depor-
tiva (Cuadro I): creación y fechas claves en la 
evolución institucional, cambios de ubicación o 
reformas de las instalaciones deportivas, aconteci-
mientos sociales y deportivos, etcétera, que cobran 
especial sentido en el marco de la evolución del 
tejido urbano bilbaíno.

A)  Inicio de la práctica del fútbol  
y fundación del club

El Athletic Club se creó en 1898 en el contex-
to de avance del proceso de industrialización y de 
llegada y residencia de población inglesa. En los 
años previos a la fundación se constataba ya una 
progresiva implantación del fútbol por iniciativa 
de británicos afincados en la ciudad y de aquellos 
bilbaínos que adoptaban su práctica por la impron-
ta británica. Se utilizaban de manera espontánea 
espacios de las márgenes de la ría en las inmedia-

Cuadro I. Hitos espaciotemporales del itinerario basados en la evolución del Athletic Club 

Fecha o período Hito Lugar Asunto Componentes gráficos

Década final  
del siglo xix

Inicio de la práctica 
del fútbol y fundación 

del club

Campa de los 
Ingleses

Industrialización; 
presencia de población 

británica; generalización 
de la práctica del fútbol

Tour 360º con:
•	fotos vinculadas con audio

•	comparador de fechas (foto aérea)

Inicios  
del siglo xx

Campo de Lamiako Barrio Lamiako, 
Leioa

Primer campo de juego 
del club

Tour 360º con:
•	fotos vinculadas con audio

•	comparador de fechas (foto aérea)

1911 Campo de Jolaseta Jolaseta (Getxo) Segundo campo de 
juego, previo a San 

Mamés

Tour 360º con:
•	fotos vinculadas con audio

•	comparador de fechas (foto aérea)

1913 Inauguración de San 
Mamés

Borde noroeste 
del ensanche

Inauguración del germen 
del estadio actual

Tour 360º con:
•	fotos vinculadas

•	audio

1953 Reforma del estadio y 
colocación del arco en 

San Mamés

Estadio de San 
Mamés

Instalación de un icono 
de la ciudad, solución 

ingeniosa para ampliar el 
estadio

Tour 360º con:
•	fotos vinculadas con audio

•	comparador de fechas (foto aérea)

1983 Primera travesía de la 
gabarra

Ría de Bilbao Celebración del 
campeonato de Liga de 

Primera División

Doble tour 360º con:
•	fotos y vídeos vinculados 

•	audio

1988 Inauguración de la 
sede social

Palacio de 
Ibaigane

Traslado de oficinas y 
sede social

Tour 360º con:
•	planos, fotos, y noticias 

vinculadas 
•	audio

2013 Derribo del antiguo 
estadio de San Mamés 

e inauguración del 
nuevo

Ribera de la ría Creación de un nuevo 
icono arquitectónico de 
la ciudad en un entorno 

reurbanizado

Tour 360º con:
•	comparador de fechas (foto aérea)

•	audio
•	vídeos

Elaboración propia a partir de San Mamés/Athletic Club, recurso web. Contenido accesible a través de https://www.observatorio-
delterritorio.es/rarv/Athletic/

https://www.observatoriodelterritorio.es/rarv/Athletic/
https://www.observatoriodelterritorio.es/rarv/Athletic/
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ciones de los muelles, donde algunos trabajado-
res pasaban sus periodos de descanso. En aquella 
época se utilizaba la denominación de campas y 
una de las primeras fue la Campa de los Ingleses 
(Fig. 1), en el área del antiguo muelle de Abando 
(Turuzeta, 2012). Por otro lado, en la margen de-
recha se han documentado otros terrenos con un 
uso temprano: la vega de Santa Eufemia, cercana a 
la zona residencial de Las Arenas, donde jugaban 
los fundadores de otro club previo, el Bilbao F. C., 
posteriormente vinculados al Athletic; Zugatzarte, 
campo del Unión C.F. ; y Lamiako (San Mamés/
Athletic Club, recurso web). 

B)  Campos de Lamiako y Jolaseta

Lamiako, en Leioa, y Jolaseta, en Getxo, fueron 
los primeros campos de fútbol en los que se dispu-
taron partidos del Athletic. Las ubicaciones tienen 
que ver con la expansión residencial de grupos de 
población pudientes que se instalaban en nuevos te-
rrenos urbanizados en el municipio costero. Ya des-
de mediados de siglo, en la margen derecha y hacia 
el frente litoral, se habían creado espacios residen-
ciales con una dotación de equipamientos que ilus-
traba la posición de sus habitantes, permanentes o 
estacionales, donde no faltaban espacios deportivos. 

Fig. 1. Margen de la ría en el entorno de Deusto. Se incorpora en un tour virtual de la Campa de los Ingleses elaborado por los 
autores. Los tours virtuales permiten explorar el espacio a través de vistas de 360º que simulan la presencia in situ, permitiendo 
la interacción con los elementos del lugar para conocer sus características. Este tipo de recurso despliega puntos de información 
donde pueden aparecer diferentes materiales multimedia. En este caso, incorpora un audio que recoge contenidos de las fuentes 
oficiales del club en una animación con fotografías históricas procedentes de Amann Egidazu y Alonso de Miguel (1990), aparte de 
una fotografía actual de la placa conmemorativa colocada en el lugar de la antigua campa. También tiene un comparador de fechas 
con fragmentos de los siguientes vuelos: Americano Serie A 1945/1946, Americano Serie B 1956/1957, Interministerial 1977/1978, 
Vuelo Nacional 1984/1985, Vuelo del País Vasco 1995/1996 y PNOA 2005, 2015 y 2025. Fuente: imagen de la obra de Amann 
Egidazu y Alonso de Miguel (1990).
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Fig. 2. Campo de juego del Athletic Club en Lamiako. Se enlaza en un tour virtual del espacio que ocupó el primer campo utilizado 
por el Athletic Club, en Lamiako (Leioa). A partir de este tipo de fuentes gráficas, componiendo animaciones audiovisuales que se 
activan mediante marcadores (códigos) o por geoposicionamiento, se pueden dar a conocer los emplazamientos, los contextos de 
creación de los campos y acontecimientos o encuentros que han tenido especial repercusión. Incorpora una animación con audio, 
fotografías históricas y una más reciente de la pista de Leioa en homenaje al club (fuentes: Lamiako Vive, recurso web; Athletic 
Club, recurso web; Gobierno Vasco, recurso web). También contiene un comparador de fechas con fragmentos de los vuelos si-
guientes: Americano Serie A 1945/1946, Americano Serie B 1956/1957, Interministerial 1977/1978, Vuelo Nacional 1984/1985, 
Vuelo del País Vasco 1995/1996 y PNOA 2005, 2015 y 2025. Fuente: imagen del club.

En este contexto, se empezaron a disputar encuen-
tros del Athletic en Lamiako, sobre el terreno de un 
antiguo hipódromo (Fig. 2). Este fue acondicionado 
como campo de fútbol ya en la primera mitad de la 
década, al igual que había pasado en otros lugares 
de España con terrenos destinados a hipódromos al 
tratarse de espacios de ocio con superficie suficiente 
para esta adaptación (Turuzeta, 2012). Por enton-
ces, los miembros del Club Atleta de los Astilleros 
del Nervión habían empezado también la práctica 
del nuevo deporte. Cuando el aforo de Lamiako se 

reveló insuficiente, el Athletic pasó a jugar en Jo-
laseta (Fig. 3), en el paseo de los Chopos, donde la 
Sociedad de Terrenos de Neguri había promovido 
un espacio reservado para nuevas prácticas depor-
tivas (campo de fútbol, pistas de tenis y de patinaje 
de ruedas, campo de tiro y edificio de encuentro so-
cial con terraza), aunque apenas permaneció desde 
1911 hasta el verano de 1913. El paso al campo de 
Jolaseta suponía un gran avance por el acomodo de 
los aficionados, parte de los cuales podían ver los 
encuentros desde una tribuna cubierta. Actualmen-
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te, el campo de Lamiako se encuentra en desuso, 
mientras que el de Jolaseta forma parte de las ins-
talaciones del Real Club Jolaseta, fundado en 1933 
como Sociedad Campos de Sport de Jolaseta sobre 
aquellos terrenos deportivos (Beascoechea Gan-
goiti, 2002; Memorias de Getxo, recurso web; San 
Mamés/Athletic Club, recurso web).

C)  Inicio de la práctica en San Mamés

Al avanzar la segunda década del siglo y ante el 
aumento constante de la masa social, se decidió un 
nuevo traslado con la idea de aproximar el campo 
de juego al centro de la ciudad y facilitar una mayor 
asistencia de público de esa zona. El traslado estu-
vo motivado también por la necesidad de un recinto 
que pudiera albergar acontecimientos con mayor 
alcance y repercusión. Téngase en cuenta que la 

ciudad había experimentado un crecimiento notable 
en la margen izquierda de la ría, sobre todo desde 
1876, a partir de la aprobación del Plan de Ensan-
che, elaborado por Alzola, Achúcarro y Hoffmeyer, 
y de la primera década del siglo xx con la propues-
ta definitiva de Ampliación del Ensanche, derivada 
de un concurso que ganó Federico de Ugalde, que 
ordenaba, entre otras áreas, los terrenos del entorno 
de la calle de Luis Briñas y del eje que luego se 
denominará Sabino Arana (Mas Serra, 2008; San 
Mamés/Athletic Club, recurso web). 

En este contexto de evolución urbana, los inte-
grantes de la junta del club decidieron de manera 
unánime alquilar un solar ubicado en el borde no-
roccidental del ensanche para ubicar el nuevo cam-
po, en una localización dotada de mayor centralidad 
y junto al nuevo centro financiero y comercial. El 
proceso de construcción, bajo proyecto y dirección 

Fig. 3. Aspecto general del campo de Jolaseta durante un encuentro. Se enlaza en un tour virtual del Real Club Jolaseta, en Getxo. 
El Athletic se trasladó al primer campo de fútbol que tuvo este nuevo recinto en 1911 con la intención de dar cabida a un mayor 
número de seguidores. Incorpora una animación con audio y fotografías (fuentes: Memorias de Getxo, recurso web; San Mamés 
Athletic Club, recurso web; Real Club Jolaseta, recurso web). También contiene un comparador de fechas con fragmentos de los 
vuelos Americano Serie A 1945/1946, Americano  Serie B 1956/1957, Interministerial 1977/1978, Vuelo Nacional 1984/1985, 
Vuelo del País Vasco 1995/1996 y PNOA 2005, 2015 y 2025. Fuente: web Memorias de Getxo.



Figs. 4 y 5. San Mamés en los primeros años de actividad y tras su remodelación de mediados del siglo xx. Se enlazan en tour 
virtual con una animación con audio que recoge contenidos de las fuentes utilizadas para los períodos aludidos y fotografías de 
los primeros años de San Mamés (fuentes: Amann Egidazu y Alonso de Miguel, 1900; Athletic Club, recurso web; Memorias del 
Fútbol Vasco, recurso web). Por otro lado, una animación con audio y fotografías históricas relativas a la ampliación del estadio 
de mediados del siglo xx y a la colocación del célebre arco en la tribuna oeste, hoy desplazado a la Escuela de Lezama (fuentes: 
Arquilectura, recurso web; Athletic Club, recurso web). También ofrece un comparador de fechas que muestra la evolución del 
estadio. Las imágenes áreas están fechadas en 1946 y 1957 y proceden de las dos series del Vuelo Americano.
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de Manuel María Smith, se prolongó durante 7 me-
ses, desde el 20 de enero de 1913, y el campo se 
inauguró el 21 de agosto de ese mismo año. Con-
taba con capacidad para 7000 personas, con tribu-
na y cantina, y resultó un éxito desde los primeros 
encuentros (GeoEuskadi, s. f.; San Mamés/Athletic 
Club, recurso web). 

La nueva ubicación contribuyó a que el área de 
Basurto reforzara su vocación de espacio destinado 
a equipamientos de cierta dimensión (Mas Serra, 
2008). Desde mediados del siglo xix existía la San-
ta Casa de Misericordia, sobre el solar del antiguo 
convento de Franciscanos de San Mamés, y en 1908 
se había inaugurado el célebre Hospital Civil. Poco 
después de la construcción del campo de fútbol iban 
a iniciar su actividad el Centro Municipal de De
sinfecciones (1916) y el Depósito de Materias Peli-
grosas e Inflamables (1920). No serían los últimos, 
como se indica más adelante, en el apartado referido 
a la construcción del nuevo estadio.

Próxima al solar elegido por el Athletic se en-
contraba la ermita de San Mamés, denominación 
que tomó asimismo el estadio y marcó la identidad 
del club (Figs. 4 y 5). En efecto, el sobrenombre con 
que se conoce a los jugadores, “los leones”, tiene 
que ver con el relato de vida del santo de Cesárea 
de Capadocia (siglo iii), quien fue arrojado a los 
leones por las instituciones imperiales y consiguió 
evitar que lo agredieran. El estilo de juego físico 
y directo de los equipos del club también motivó 
ese apelativo. Por otro lado, al estadio se le llamó 
con el tiempo “la Catedral”, debido a que los afi-
cionados que acudían al campo especificaban que 
se dirigían a San Mamés, a “la Catedral”, para dife-
renciarlo de la ermita o del asilo. La “comunión” de 
la afición, identificada como feligresía, acentúa la 
analogía entre recinto deportivo y templo. Más aún, 
la imponente estructura que luego resultó de las su-
cesivas reformas terminaría por reforzar el sentido 
del sobrenombre, observando las dimensiones del 
estadio, que sobresalía en aquel extremo del centro 
urbano; sobre todo, a partir del momento en que el 
célebre arco coronó su tribuna oeste, como se expo-
ne en el siguiente apartado (Aranés y Landa, 2003; 
Gutiérrez Chico, 2020; San Mamés/Athletic Club, 
recurso web).

D)  Inauguración del arco de San Mamés

Durante los cien años de vida del primer esta-
dio de San Mamés se llevaron a cabo numerosas re-
modelaciones. Una de ellas, acometida a principios 
de la década de 1950, fue celebre porque supuso 
la incorporación de un elemento constructivo que 
terminó por sumarse a los elementos distintivos del 
club y de la ciudad y convertirse en icono: el arco 
de la tribuna oeste. La reforma se empezó a plantear 
tras la compra de terrenos colindantes al campo que 
pertenecían a la caja de ahorros provincial, adquiri-
dos en 1945. Cinco años después la junta del club 
anunció el proyecto de ampliación. Esta se resolvió 
a través de un concurso de ideas, en cuyo proyecto 
ganador participaban Carlos de Miguel González, 
Ricardo Magdalena Gayán, José Antonio Domín-
guez Salazar y Carlos Fernández Casado, arquitec-
tos los tres primeros e ingeniero el último, muy afa-
mado por su obra civil en España. 

El arco se diseñó para sostener la cubierta-vola-
dizo de la nueva y majestuosa tribuna principal, 
entre las mayores conocidas hasta el momento en 
hormigón armado, constituyendo una solución in-
novadora en instalaciones de este tipo. Con una 
distancia entre apoyos, o luz, de 115 metros (ré-
cord de España en ese momento), se construyó en 
dos mitades progresivamente ensambladas en una 
cimbra de madera. Una vez soldadas las dos par-
tes, se trasladó desde el borde de la tribuna, donde 
se había montado, hasta la zona central de la cu-
bierta mediante un sistema de carretones con rue-
das (Cava Mesa, 2010; Dobooku, recurso web; 
San Mamés/Athletic Club, recurso web). La inau-
guración oficial de la tribuna principal tuvo lugar 
en mayo de 1953. 

Dominando la silueta del estadio a unos 40 me-
tros del suelo, el arco transformó desde entonces, 
y durante medio siglo, el paisaje urbano de Bilbao. 
Hoy en día se encuentra en la ciudad deportiva de 
Lezama, ya que no fue contemplada su colocación 
en el proyecto del nuevo estadio. De hecho, fue 
necesario que el Ayuntamiento de Bilbao adecuara 
(y rebajara) el nivel de protección del arco y de la 
tribuna principal pues su máxima protección inicial 
impedía la construcción de un nuevo estadio. Con 



Figs. 6 y 7. Travesía de la gabarra a su paso por el puente colgante (imagen de El Correo) y ante el ayuntamiento (imagen del club). 
Se proponen tours virtuales en ubicaciones clave del recorrido de la primera travesía de la gabarra, que tuvo lugar con motivo de 
la celebración del campeonato de Primera división obtenido en 1983. El primer tour virtual ha sido elaborado desde el Puente 
Colgante y despliega fotografías del instante del paso de la gabarra (fuentes: El Correo, recurso web; Diario As, recurso web) y 
vídeos de la celebración (fuentes: Athletic Club, recurso web; Movistar Plus, recurso web). El segundo tour, ante el ayuntamiento 
de Bilbao (fuentes: Athletic Club, recurso web; Diario As, recurso web; Movistar Plus, recurso web), incluye también un audio.
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todo, sigue constituyendo un emblema reconocido 
junto a los terrenos de la cantera del club.

E)  Primera travesía de la gabarra

La gabarra ha sido uno de los elementos singu-
lares en el desarrollo industrial de Bilbao. Se tra-
ta de una embarcación de un tamaño mayor al de 
una lancha que se desplaza remolcada. Se utilizaba 
para trasladar la mercancía por la ría, entre muelles 
y hasta el puerto. Y desde mayo de 1983 simboliza 
las celebraciones en el Athletic Club (Figs. 6 y 7). 
Teniendo en cuenta el espacio reducido del entorno 
del ayuntamiento de Bilbao, insuficiente para al-
bergar al público que se esperaba en la celebración 
del campeonato de Liga, que no se conseguía desde 
1956, la directiva se decantó por un desplazamien-
to en gabarra, desde Las Arenas (Getxo) hasta el 
ayuntamiento de Bilbao, con el fin de redistribuir 
las aglomeraciones en las márgenes de la ría. Esta 
original solución, ideada por Cecilio Gerrikabeitia 
al escuchar la estrofa de una canción popular que 
evoca la imagen de la gabarra en el Nervión, permi-
tió el acompañamiento de cientos de miles de segui-
dores, que encontraron en este festejo un momento 
de desahogo en pleno proceso de reconversión in-
dustrial. De ese modo, la ría y la gabarra vinieron 
a enriquecer el imaginario colectivo del Athletic, 
que repitió el mismo logro deportivo al año siguien-
te. La ría servía de vector para conectar todos los 
núcleos de la conurbación y además aglutinaba a 
la población de las dos márgenes, con carácter so-
cioeconómico históricamente tan opuesto. Venía a 
constituir, por tanto, un eje de integración de todo 
seguidor y simpatizante. La gabarra que transportó 
en aquellas ocasiones al equipo, rebautizada con el 
nombre del club, se encuentra anclada en uno de los 
diques de la ciudad desde 2013, como parte de la 
colección del museo marítimo y puede ser visitada 
por los turistas (Gutiérrez Chico, 2020; San Mamés/
Athletic Club, recurso web). 

F)  Inauguración de la nueva sede social

La sede social se encuentra ubicada en el Pala-
cio de Ibaigane, en el extremo noreste del ensanche, 

más concretamente en la Alameda de Mazarredo. 
Este palacio, proyectado en 1897 por Gregorio Iba-
rreche y concluido en 1900, es uno de los edificios 
emblemáticos del Bilbao de comienzos del siglo xx, 
representante de uno de los estilos arquitectónicos 
más utilizados en las construcciones impulsadas por 
la burguesía para expresar su posición económica 
y social: el ecléctico con rasgos historicistas y, en 
este caso, regionalistas, particularmente por el pro-
nunciado alero con amplio vuelo, la composición de 
las molduras del piso superior o el portal de acceso. 

En un principio fue levantado como residencia 
de un naviero e industrial de la clase pudiente bil-
baína, Ramón de la Sota, responsable de la creación 
de Astilleros de Euskalduna en 1901 y presidente 
de la Junta de Obras del Puerto en 1908, además de 
accionista de algunas de las principales sociedades 
de ferrocarriles de la época (Norte, Madrid-Zarago-
za-Alicante, Vascongados) y fundador de Compañía 
Siderúrgica de Sagunto (1917) y de Saltos del Due-
ro (1918). Con la llegada de la Dictadura, el edificio 
fue incautado a causa de la postura nacionalista vas-
ca de su dueño y pasó a ser cuartel militar. Décadas 
después, el palacio fue devuelto a sus dueños, que 
más tarde llegarían a un acuerdo de venta al Athletic 
Club para que pasase a albergar, a partir de 1988, la 
sede social del club (Alonso Olea, 1995; Athletic 
Club, recurso web; Garcia de la Torre y García de 
la Torre, 2009).

G)  Derribo del antiguo estadio de San Mamés  
y construcción del nuevo

Al acercarse el primer centenario del primer es-
tadio de San Mamés, se decidió sustituir la estructu-
ra resultante de la reforma acometida antes del cam-
peonato mundial de 1982 para levantar una nueva 
construcción con mayor capacidad, más segura, 
accesible y moderna, que encajara con la imagen 
de ciudad renovada que estaba tomando Bilbao y 
se convirtiera en icono de la ciudad posindustrial, 
junto al Museo Guggenheim y otros elementos de 
la ría. La superación de la crisis de los sectores in-
dustriales básicos venía afrontándose desde finales 
de los años ochenta a través de una diversificación 
funcional que promovía un cambio de imagen muy 
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impactante, donde jugaban un papel esencial la con-
secución de importantes colaboraciones de los di-
ferentes niveles de la Administración (con el papel 
fundamental de la Sociedad Bilbao Ría 2000) así 
como de colaboraciones público-privadas para la 
regeneración urbana (Rodríguez, 1998 y 2002). 

Entre las operaciones urbanísticas que renovaron 
el paisaje de la ciudad, avaladas en algunos casos 
por el Plan General de Ordenación en 1994, el más 
reciente Plan Parcial de Ordenación Territorial del 
Área Metropolitana de Bilbao (2007) e instrumen-
tos de desarrollo (Plan Especial Basurto-San Mamés 
de 2006), destacan las acometidas en San Mamés y 
su entorno, en continuidad con la transformación de 
las márgenes de la ría en la vega de Abando. Fue 
clave el traslado de uno de los principales accesos 

de la autovía A-8, eliminando el paso elevado de la 
avenida Sabino Arana para crear una entrada alter-
nativa más cercana a la ría y atenuada en su impacto 
con un falso túnel junto a la carretera de Olabea-
ga (Mas Serra, 2008). A estas obras se sumaron la 
construcción del nuevo estadio, la apertura de los 
estudios centrales de EiTB y la puesta en marcha de 
nuevos centros de la rama de ingeniería y tecnología 
de la Universidad del País Vasco. 

El desmantelamiento de la feria de muestras 
(2006), uno de los motores de la vida económica y 
social de la ciudad2, ubicada a la espalda del antiguo 

2  Después de casi cincuenta años de actividad, este equipamiento 
detenía su actividad en la primera década de nuestro siglo, al tiempo 
que en el municipio vecino de Barakaldo se levantaba y ponía en mar-

Fig. 8. Dosier de prensa de la programación vinculada al centenario del club en El Correo. Se incluye en un tour virtual de la sede 
social del Athletic Club que activa un audio, planimetría, noticias y fotografía histórica del palacio de Ibaigane (fuentes: Archivo 
Histórico Foral de Bizkaia; Athletic Club, recurso web; Ayuntamiento de Bilbao, recurso web). El palacio combina elementos 
arquitectónicos propios de estilos variados (alternancia de materiales nobles y otros característicos de la industrialización, remates 
tanto del arte tardomedieval como del clasicismo o del barroco), evocadores de elegancia y distinción, siguiendo una tendencia muy 
habitual en los proyectos encargados por la burguesía para exhibir su posición social en la progresiva ocupación de los primeros 
ensanches. 
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San Mamés (Alonso, 2022), liberó espacio y facilitó 
que el estadio pudiera permanecer en su emplaza-
miento, aunque solo se mantuvo parcialmente, pues 
se desplazó ligeramente hacia el oeste, acercándo-
se a la ría (Athletic Club, 2019; GeoEuskadi, s. f.). 
Esto permitió que se iniciara la construcción de las 
nuevas tribunas norte, sur y oeste sin detener el fun-
cionamiento del estadio preexistente. Finalmente, 
cuando se cerró el perímetro del nuevo San Mamés, 
se liberó una explanada en el flanco oriental, entre el 
nuevo estadio y las edificaciones colindantes de la 
calle de Briñas, que anteriormente apenas distaban 
unos metros del recinto, con el fin de facilitar el ac-
ceso y la salida del público asistente. La ubicación 
preservaba, de algún modo, la esencia y el ambiente 
que rodeaban al campo ya desde un siglo atrás3. No 

cha el BEC (Bilbao Exhibition Centre), un nuevo recinto ferial con pa-
bellones de excepcionales dimensiones.

3  El hecho de que el estadio permaneciera en la zona de San 
Mamés también facilitaba que el ambiente previo a los partidos siguiera 

obstante, no estuvo exenta de polémica, dado que 
muchos interpretaban el derribo y el desplazamien-
to (en vez de una remodelación del equipamiento 
existente) como el final de una tradición y una rup-
tura en la historia del club bilbaíno. 

El nuevo San Mamés, con una fachada semi-
transparente y permeable, que puede variar su ilu-
minación con un sistema de 2700 láminas provistas 
de focos led, ha sido premiado en dos ocasiones: 
una en 2015, con el reconocimiento como mejor 
edificio deportivo del mundo en el World Architec-
ture Festival de Singapur; y en 2017, como Sede 
del Año en World Football Summit. Su uso ha su-
puesto una ampliación del aforo: pasó de 45 000 a 
53 000 asientos; por otro lado, se acometió una mo-
dernización de las instalaciones, con una arquitec-

concentrándose en torno a la calle Licenciado Poza, desde la que se veía  
el escudo del club sobre una de las tribunas. Hoy en día permite ver las 
proyecciones de la pantalla del estadio con información relativa a la 
actividad del club, manteniendo así el hito visual, aunque modernizado.

Fig. 9. Espacio de acceso al nuevo estadio de San Mamés. Para la etapa más reciente se enlaza un tour virtual del nuevo San 
Mamés. Lleva un audio y vídeos de la transformación del espacio (fuentes: La Liga EA Sports, recurso web; Athletic Club, re-
curso web; El Correo, recurso web), además de un comparador de fechas (vuelos Interministerial 1977/1978, Vuelo Nacional 
1984/1985, Vuelo del País Vasco 1995/1996 y PNOA 2005, 2015 y 2025). Las obras de construcción del nuevo estadio estuvieron 
parcialmente solapadas con la estructura del antiguo en su flanco oriental. El sector occidental, en obras desde 2010, se asienta 
sobre el espacio de la Feria de Muestras, cuyo desmantelamiento se había iniciado en 2006. Primero fue derribada esta para 
comenzar los trabajos del nuevo equipamiento sin que se detuviera el uso del recinto existente. La tribuna principal con el emble-
mático arco fue derribada en junio de 2013.
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tura segura y accesible, sin barreras arquitectóni-
cas. Ha sido el primer estadio europeo en obtener la 
certificación de edificación sostenible Leadership 
in Energy and Environmental Design en atención 
a criterios como integración de parcela, ahorro de 
energía y agua o uso de materiales de bajo impac-
to ambiental. En sus locales se han habilitado una 
serie de establecimientos comerciales para favore-
cer la integración de usos y actividades. También 
se utiliza como sede de eventos en el mercado in-
ternacional de organización de convenciones y en-
cuentros profesionales (San Mamés/Athletic Club, 
recurso web) (Fig. 9). 

IV. C onclusiones

Ensayar una aplicación con gráficos dinámicos 
e interactivos permite concebir nuevos diseños para 
ofrecer experiencias innovadoras en destinos turísti-
cos en los que el deporte forma parte de los factores 
de atracción; diseños que incorporan rutas alterna-
tivas sin que ello signifique apartarse de elementos 
patrimoniales tradicionalmente reconocidos, ni de 
señas de identidad de la ciudad. En este sentido, se 
han seleccionado lugares de interés que ponen en 
relación la evolución económica y sociocultural de 
Bilbao con la práctica y el seguimiento del deporte y 
del club con mayor demanda y repercusión. De este 
modo, se alcanza a promover una visión alternativa 
pero igualmente provista de autenticidad a través 
de los espacios en que se enraíza la identidad fut-
bolística, como se comprueba en el contenido de la 
propuesta. Se constata que una investigación orien-
tada a analizar el vínculo entre el ocio (espectáculos 
deportivos) y la transformación urbana puede ali-
mentar una línea de trabajo con aplicación en otros 
destinos donde el deporte es o ha sido protagonista, 
contribuyendo a completar su imagen turística entre 
un público amplio, incluso más allá de aquel que se 
desplaza por intereses deportivos. 

Sin dejar de atender componentes fundamenta-
les de la identidad del Athletic Club, el itinerario 
aquí presentado viene a subrayar aquellos rasgos 
de la entidad deportiva que enlazan de manera más 
directa con los atributos geográficos y la construc-

ción histórica de la ciudad contemporánea, la que 
ha visto al deporte, particularmente al fútbol, emer-
ger como práctica deportiva y espectáculo. A través 
de este enfoque, viene a complementar otras pro-
puestas turísticas y de ocio ya promocionadas por 
el club y divulgadas por organismos oficiales como 
el Ayuntamiento de Bilbao y la Diputación Foral 
de Vizcaya: la visita guiada al museo del club (con 
una amplia colección de piezas de utillaje origina-
les, equipamiento, trofeos, documentos y materiales 
audiovisuales e interactivos); la visita a las instala-
ciones del estadio (campo, vestuarios, palco y sala 
de prensa —también con guía o audioguía—); una 
visita inmersiva al universo futbolístico del Athletic 
Club basada en realidad virtual con gafas y sensores 
de movimiento; una oferta hostelera en el estadio, 
en establecimientos habilitados junto a las puertas 
14 y 26; aparte de experiencias de contacto directo 
con miembros del club y de acompañamiento a ju-
gadores en determinadas jornadas de competición u 
otros eventos. 

La propuesta es consecuente con la progresiva 
diversificación de los perfiles de turistas y con la 
aparición de nuevas tendencias y prácticas que com-
plementan a las tradicionales. Asimismo, facilita 
que el visitante se desenvuelva con un grado de au-
tonomía mayor en la exploración y el reconocimien-
to de los puntos de interés. Tal como se ha plantea-
do, transforma la puesta en valor de los atributos 
territoriales proporcionando nuevas experiencias 
dinámicas de aproximación, descubrimiento e inter-
pretación. El visitante deja de ser un receptor pasivo 
de la información de modo constante y pasa a ejer-
cer un papel más activo merced a la interacción en 
el destino. Se ha buscado concebir una experiencia 
dentro del turismo deportivo que vaya más allá de la 
asistencia a un evento y que recoge buena parte de 
las prácticas que, de manera más o menos espontá-
nea, realizan quienes ya visitan lugares relacionados 
con la afición al deporte.

Se presenta, en suma, una propuesta que puede 
subrayar el carácter de Bilbao como destino de un 
turismo deportivo, contribuyendo a la diversifica-
ción de la oferta en un área urbana muy frecuen-
tada desde el último cambio de centuria; todo ello 
mediante la aplicación de una tecnología emergente 
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que facilita la interpretación de los recursos entre 
públicos especializados y no especializados. Ade-
más, atenúa los impactos ambientales directos mer-
ced a la sencillez de las instalaciones necesarias. 

Agradecimientos

Los autores desean agradecer la colaboración de 
Tomás Cortizo Álvarez en la identificación de fuen-
tes documentales, de Antonio Fernández López, 
Carlos Javier López González y Juan López Sán-
chez en su tarea de tratamiento gráfico avanzado, 
así como de Gonzalo Andrés López en su asesora-
miento académico y científico-técnico.

Financiación

Este trabajo ha sido desarrollado en el marco de 
Ayudas para Grupos de Investigación de Organis-
mos del Principado de Asturias 2021-2023 (GRU-
PIN-2021) con el código AYUD/2021/52140.

Bibliografía 

Alaguero Rodríguez, M., Andrés López, G., Checa, 
D., Sáiz Manzanares, M. C. y Soria Cáceres, C. 
H. (2021). Nuevas tecnologías en la enseñan-
za: explorando la narrativa audiovisual en 360° 
para la reconstrucción virtual de entornos urba-
nos desaparecidos. En M. M. Molero Jurado, A. 
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