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RESUMEN:

A pesar de haber sido una de las publicaciones técnicas mas importantes de su época, la revista
Obras apenas ha merecido la atencidon de historiadores, arquitectos e investigadores de la comu-
nicacion. Editada en Madrid por la constructora Agroman, y concebida fundamentalmente para
visibilizar sus trabajos, desempefié un importante papel en la difusién del Movimiento Moderno en
Espafia, contando para ello con colaboradores en el extranjero. Uno de los aspectos sin duda mas
interesantes de Obras fue la publicidad que incorporaba en sus paginas, permeable a las corrientes
artisticas de vanguardia y gestionada a partir de 1934 por la agencia Stentor. Este articulo analiza
esta faceta vanguardista de Obras y rescata del olvido la valiosa obra publicitaria que realiz6 para
la revista el dibujante y pintor valenciano José Espert (1907-1951), quien recurrié con frecuencia a
la novedosa técnica del fotomontaje.
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ABSTRACT:

Although it has been one of the most important technical publications during its epoch,

Obras magazine did not receive the deserving attention by historians, architects and communi-
cation researches. Edited in Madrid by the construction company Agroman, in order to highlight its
works, Performed an important role in the diffusion of the Modernism Movement in Spain, having
collaborators from foreing countries. One of the main aspects of Obras was the advertising in its
pages, permeable to artistic vanguard currents and managed since 1934 by Stentor agency. This
article analyzes avant-garde perspective by Obras and rescues from oblivion the interesting adver-
tising work accomplished for the magazine by the cartoonist and painter from Valencia, José Espert
(1907-1951), who frequently drew upon the novel technique of photomontage.
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Introduccion: arte y publicidad, una
fecunda vinculacion historica

Uno de los aspectos menos tratados de las
denominadas vanguardias histéricas ha sido el
disefio grafico y publicitario. Algo que llama
especialmente la atencion si tenemos en cuenta
que constituyo una de las facetas mas caracte-
risticas y definitorias de las vanguardias artis-
ticas. Movidas por el deseo de cerrar la brecha
abierta en el siglo XVIII entre el arte y la vida/,
las vanguardias trataron de sacar el arte de las
iglesias, los salones y los museos para acercarlo
a las masas ciudadanas mediante la creacion
de nuevos lenguajes visuales, y contando para
ello con un poderoso aliado: la maquina. El di-
sefio de carteles y anuncios comerciales, desde
el minusculo insertado en las paginas de un
periddico o revista, a los parpadeantes rétulos
de nedén de las grandes ciudades o las vallas
publicitarias concebidas para ser contempladas
desde automoviles en movimiento, atraparon la
atencidon de artistas, movimientos y escuelas.
Pero también el disefio de libros, tipografias,
folletos, envases y envoltorios. Y es que desde
el surgimiento de la moderna publicidad con
el cartel litografico en el ultimo tercio del si-
glos XIX y hasta la Segunda Guerra Mundial,
vanguardia y publicidad marcharon juntas en
la exploracidn de nuevos territorios para el arte
y la comunicacién visual.

La importancia de los movimientos artisti-
cos en la creacidon de imagenes comerciales ha
resultado determinante, al extremo de haberse
afirmado que la moderna publicidad surgié en
el contexto de las vanguardias de las primeras
décadas del pasado siglo mucho mas que en las
nacientes agencias de publicidad?. La contribu-
cion de movimientos como el futurismo y el
dadaismo, pero sobre todo el neoplasticismo,
el constructivismo y la Bauhaus al disefio gra-
fico publicitario resulté fundamental. Especial
relevancia adquirié la publicidad como nuevo
arte social en el constructivismo ruso, donde
el artista Rédchenko y el poeta Mayakovski se
asociaron durante algunos aflos para formar el
Constructor publicitario (Reklam Konstruktor),
considerado el equipo creativo mas importante

I FONTAN JUNCO, Manuel, “La vanguardia aplicada,
1890-1950 (instrucciones de uso)”, en La vanguar-
dia aplicada, 1890-1950 (cat. expo., Fundacion Juan
March), Madrid, 2012, pp. 9-12.

> PEREZ GAULI, Juan Carlos, El cuerpo en venta. Relacion
entre arte y publicidad, Madrid, Catedra, 2000, p. 13.
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de la historia’. Todos estos movimientos recu-
rrieron no soélo a la ilustracidon y a la tipografia,
sino también a la fotografia y a la combinacion
de todas estas técnicas de representacion para
crear imagenes comerciales dotadas de una sig-
nificacion artistica.

Pero a pesar de su relevancia para la com-
prension cabal de las vanguardias histdricas, el
disefio grafico publicitario y comercial no ha
merecido la atencidn de otras manifestaciones
artisticas. Sélo en tiempos recientes lo ha sido,
fundamentalmente a través de exposiciones. En
este sentido la muestra Art & Publicité, cele-
brada en el Centre Georges Pompidou de Paris
en 1992, marco un hito importante al mostrar
a través de un centenar de obras las comple-
jas y oscilantes relaciones mantenidas entre
ambos campos a lo largo de mdas de un siglo®.
Espafia no ha sido en esto una excepcion. En
nuestro pais apenas se ha prestado atencion a
esta faceta de la vanguardia desde el campo de
la historia del arte, y muy poca desde la publi-
cidad. Este aspecto no ha sido abordado hasta
fechas recientes, fundamentalmente a través de
exposiciones celebradas en la Fundacién Juan
March. A la titulada La vanguardia aplica-
da (2012) habria que afiadir las muestras Kurt
Schwitters: vanguardia y publicidad (2014) y
Depero futurista 1913-1950 (2014), dedicadas
a dos creadores en cuya obra el arte comer-
cial ocup6 un lugar muy destacado. En nuestro
pais las relaciones entre arte y publicidad ape-
nas han sido objeto de atencién en el ambito
académico, siendo el profesor Raul Eguizadbal
el que mdas y mejor ha estudiado estos fructi-
feros intercambios. A sus libros de referencia
Fotografia publicitaria® y El cartel en Espaiia®
hay que afiadir los articulos publicados funda-
mentalmente en la revista Pensar la Publicidad,
editada por la Universidad Complutense de Ma-
drid, donde es catedratico del departamento de
Publicidad y Comunicacion Audiovisual.

Desde hace algun tiempo llevo estudian-
do la publicidad de vanguardia en las revistas
espafiolas de ingenieria y construccion de los
afios treinta. Unas revistas técnicas que habia

3 EGUIZABAL MAZA, Raul, Historia de la publicidad,
Eresma & Celeste Ediciones, Madrid, 1998, p.

* Art & Publicité 1890-1990 (cat. expo., Centre Georges
Pompidou), Paris, Centre Georges Pompidou, 1990.

5 EGUIZABAL MAZA, Raul, Fotografia publicitaria,
Madrid, Catedra, 2006.

¢ EGUIZABAL MAZA, Raul, EI cartel en Espafia, Madrid,
Catedra, 2014.



manejado con anterioridad desde la dptica de
la historia de la arquitectura’, pero que han re-
velado una dimension totalmente nueva al ser
contempladas desde el prisma del grafismo pu-
blicitario. Y es que, junto a anuncios comercia-
les anodinos y convencionales, afloran en to-
das ellas —en mayor o menor numero— algunos
que evidencian un caracter vanguardista. Una
buena muestra de ello seria la publicidad de la
revista Obras, que no ha sido considerada hasta
ahora y que centrara este estudio.

Pero no quisiera pasar a analizar la publici-
dad de esta revista sin dejar constancia de las
dificultades inherentes a esta empresa. Y es que
los diferentes centros de documentacion con-
servan colecciones de revistas no solo incom-
pletas, sino mutiladas, al haber sido desposei-
das para su encuadernacidon de aquellas pagi-
nas que centran precisamente nuestra atencion:
la publicidad. Esta circunstancia aciaga afecta
no solo a los fondos antiguos de las bibliotecas
de las Escuelas de Arquitectura e Ingenieria o a
los Colegios de Arquitectos, sino también a la
Biblioteca Nacional de Espafia, lo que constitu-
ye, por lo demads, la prueba mas palmaria de la
relegacion de esta vanguardia.

Una empresa constructora y una revista:
Agroman y Obras

La revista Obras, subtitulada “Revista de
Construccion”, fue editada por la constructo-
ra Agroman. Esta empresa fue creada el 10 de
junio de 19288 en el contexto politico y econd-
mico de la dictadura de Primo de Rivera, que
se caracterizé antes que nada por su ambiciosa
politica de obras publicas, lo que justifica que
algun historiador haya definido a este periodo
como “una era de cemento y carreteras™. Con-
solidada la empresa, decidié publicar su pro-
pia revista, concebida —y no en ultimo lugar—

7 Parauna sintesis de las revistas espafolas de arquitectura
de esta época, MOSTEIRO, Javier, “Panorama pelas
revistas de arquitectura na Espanha do primeiro terco
do século XX”, en DA MESQUITA, Marieta (coord.),
Revistas de Arquitectura: Arquivo(s) da Modernidade,
Casal de Cambra, Caleidoscopio, 2011, pp. 28-53.

®  “Octavo cumpleafios de ‘AGROMAN’, empresa
constructora, S. A.”, en Obras, n.° 39, Madrid, 1935, pp.
140-11.

°  BEN-AMI, Shlomo, EI cirujano de hierro. La dictadura
de Primo de Rivera (1923-1930), Barcelona, Planeta,
p. 168.

como una manera de dar a conocer sus obras y
publicitarse.

Obras aparecié en 1931 coincidiendo con
el inicio de un ciclo especialmente dificil en
la construccion, consecuencia de la brusca in-
terrupcion de las obras publicas en los ultimos
gobiernos de la Monarquia (1930-1931). Ade-
mas, el advenimiento de la Segunda Republica
y la formacion de un gobierno socialista genero
desconfianza en los inversores y la fuga de ca-
pitales’, lo que agravo la crisis en la industria
de la construccion y en la economia en general.
Esta crisis alcanzo su culmen en 1934, arrojando
cifras de desempleo alarmantes, lo que motivé la
promulgacion de la Ley de paro obrero del afio
siguiente que revertiria en parte una situacion
que la guerra iba a truncar. Pero a pesar de la co-
yuntura adversa que acompafié a la publicacion
a lo largo de toda su andadura, Agroman reali-
z6 durante este periodo obras importantes, entre
otras el Salto del Encinarejo sobre el rio Jandula
(1932), el Metro a los barrios bajos (1932), la pa-
vimentaciéon de La Gran Via de Madrid (1933),
los viaductos de la Ciudad Universitaria (1934)
y el puente sobre el rio Saler en Caceres (1935).
Entre los técnicos de plantilla figuraron los ar-
quitectos Manuel Martinez Chumillas y Gaspar
Blein, y los ingenieros de caminos Carlos Men-
doza Jiménez y Carlos Pérez Calle.

La revista edité 50 niumeros —y no 49 como
se ha escrito errdneamente'— antes de interrum-
pir su tirada en 1936 como consecuencia del es-
tallido de la Guerra Civil. Su redactor jefe fue
Antonio Botella y tuvo una periodicidad men-
sual a partir del numero cuatro, con entregas
que rondaban las 60 paginas y abundante publi-
cidad. Obras editd algunos numeros monogra-
ficos, como los dedicados a la Reforma Interior
de Madrid o al Plan Nacional de Obras Hidrauli-
cas. La revista contaba con una seccién titulada
“Obras de actualidad mundial”, que mostraba
fotografias de las grandes construcciones de in-
genieria —presas, esclusas, puentes, autopistas y
rascacielos— realizadas durante ese afio, tanto en
Europa como en América. Estaba compuesta a
dos columnas de texto e incorporaba abundante
material fotografico, contando con la colabora-
ciéon del pintor y dibujante Antonio Cafiabate,
que ilustré con sus caricaturas algunos de los

1o TUNON DE LARA, Manuel, “La Segunda Reptiblica”, en
Cuadernos de Historia 16, n.° 1, Madrid, 1995, p. 10.

" BONET, Juan Manuel, Diccionario de las vanguardias
en Espaiia (1907-1936), Madrid, Alianza, 2007, p. 448.
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articulos. Obras fue editada por Artes Graficas
Faure —todo un referente en la época— que im-
primié también la revista Viviendas, maquetada
por el célebre disefiador polaco Mariano Rawicz.
Su administracion establecio su sede en la Plaza
del Progreso, 5, de Madrid.

En las palabras preliminares del primer nu-
mero —aparecido en mayo de 1931— se adver-
tia que Obras no era una revista técnica mas,
pues su finalidad era la divulgacion'?. Sin em-
bargo, en su cuarto numero parecio acrecentar
sus miras para definirse como “la mejor revista
técnica y de divulgacion en el campo de la ar-
quitectura y la ingenieria”'>. Apenas unos me-
ses después, el ingeniero Sainz de los Terreros
la calificaba de “revista de construccion y de
arte”!*, afirmacion del todo exagerada por més
que publicara ¢l mismo un articulo con el titulo
“El arte en la casa moderna”’. Y es que, frente
a otras revistas técnicas coetaneas como Arqui-
tectura o AC, los articulos dedicados a artistas
plasticos fueron contados, pudiendo destacarse
en este sentido el publicado por el redactor de
Obras Rafael Pérez Yourieff sobre Vazquez Diaz
y el que dedico el critico literario Ricardo Gu-
lI6n a la exposicion de Picasso, celebrada en
1936 en el Centro de Exposicion e Informacion
Permanente de la Construccion, en Madrid'®.

Obras prestd atencion no sdlo a la arqui-
tectura nacional, sino también a las corrientes
internacionales de vanguardia, contribuyendo
de este modo a la divulgacién del Movimiento
Moderno en Espafia. Para ello cont6 con colabo-
radores extranjeros como el historiador del arte
y de la arquitectura berlinés Adolf Behne, con-
tratado en exclusiva para la revista. Discipulo
del gran historiador del arte H. Wolfflin, Behne
publicé articulos sobre su amigo Walter Gropius
y sobre la arquitectura contemporanea en Ale-
mania. Otros cronistas extranjeros fueron Rudolf
Friankel, Dexter Morand, Werner Hegemann, Al-
fons Leitl -redactor de la revista alemana Die
Bauwelt- y Alberto Sartoris, que escribio expre-
samente para Obras un texto sobre la arquitec-
tura racionalista, tema del que habia publicado
pocos aflos antes la gran obra de referencia en

2. Obras, n.° 1, Madrid, 1931, p. 1.

3 “Editorial”, en Obras, n.° 4, Madrid, 1932, s. p.

4 SAINZ DE LOS TERREROS, Luis, “El arte en la casa
moderna”, en Obras, n. ° 8, Madrid, 1932. p. 136.

> SAINZ DE LOS TERREROS, Luis, “El arte en la casa
moderna”, en Obras, n.° 8, Madrid, 1932, pp. 136-137.

16 GULL()N, Ricardo, “Actualidad espafiola de Picasso”, en
Obras, n.° 50, Madrid, 1936, pp. 198-202.
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este campo'’. Su redactor jefe, Antonio Botella,
publicé entre otros articulos uno sobre el esce-
négrafo afincado en Espaila Sigfrido Burmann
y la necroldgica del célebre arquitecto austriaco
Adolf Loos. También vieron la luz en la revista
algunos textos del arquitecto de la generacion
del 25 Luis Gutiérrez Soto sobre obras suyas
realizadas por Agroman. Obras publico, ademas,
articulos de los propios técnicos de la construc-
tora. Manuel Martinez Chumillas escribi6 sobre
los arquitectos constructivistas rusos y sobre la
arquitectura contemporanea holandesa y fran-
cesa. El otro arquitecto de la empresa, Gaspar
Blein, lo hizo sobre el Ensanche de Ceuta y sobre
la decoracidn de interiores en Inglaterra. Los es-
tudios sobre arquitectura antigua fueron mino-
ritarios, entre los que cabria sefialar el dedicado
por Rodriguez Beteta a la arquitectura maya. Al
igual que la revista Arquitectura —6rgano de ex-
presién del Colegio de Arquitectos de Madrid-,
Obras dio a conocer a través de sus paginas di-
bujos de arquitectos, entre otros de Joaquin Va-
quero Palacios, Luis Moya Blanco y Fernando
Garcia Mercadal,

La imagen de la revista: el concurso de
portadas

Si bien la contraportada de Obras permane-
ci6 invariable a lo largo de toda su andadura,
reproduciendo un anuncio tipografico de Agro-
man de disefio muy racional con los nombres
del personal técnico de la empresa, no ocurrio
lo mismo con la portada. En mayo de 1933 la
revista convocd un concurso de portadas. Hasta
ese momento su disefio habia experimentado
con diferentes soluciones, todas ellas de inne-
gable audacia y modernidad. En los primeros
numeros se habia optado por la rotulacion, a
través de unas formas geométricas rectangula-
res recubiertas de colores planos y filetes ne-
gros, que servian de ordenacidon y estructura
a una moderna tipografia dibujada a mano de
palo seco con la indicacidn del titulo, el nume-
ro, el mes y el afio. Por su orientacion vertical y
horizontal, su generoso tamafio y el empleo del
aerografo, la palabra “se convertia en imagen”.
En su segundo afio mediante una amplia ven-
tana abierta en la parte superior derecha que
mostraba la fotografia de una arquitectura. Fi-

17 Nos referimos al libro Gli Elementi dell Architettura

Razionale, editado en Milan el afio 1932.



nalmente, en 1933 a través de la superposicion
de una serie de rectangulos de tamafio creciente
y un unico color degradados en sus bordes con
aerdgrafo, técnica que empezaba a utilizarse en
los carteles y anuncios para crear la sensacion
de vibracion luminosa'®.

El reglamento del concurso determinaba que
no podria utilizarse para los dibujos sino un uni-
co color —ademas del negro— y contemplaba la
posibilidad de recurrir a la fotografia. Los tra-
bajos debian tener 56 centimetros de altura por
48 de anchura. Las bases fijaban el 30 de junio
como fecha limite para la entrega de los origi-
nales y establecian un unico premio de quinien-
tas pesetas'’, cantidad que equivalia al doble del
precio de insercion de un anuncio a plana entera
y a una tinta en un numero de la revista®.

A la convocatoria concurrieron un total de
53 trabajos, algunos de ellos de marcado inte-
rés por su enfoque vanguardista. Entre los que
recurrieron a la ilustraciéon se hallaba el del
dibujante y cartelista valenciano José Espert,
del que nos ocuparemos mas adelante por ser
el autor de algunos de los anuncios mas inte-
resantes aparecidos en la revista. Su propuesta
mostraba una reinterpretacion moderna de una
figura clasica colocando una columna toscana
sobre su podio?'. Algunas soluciones recurrie-
ron al dibujo de arquitecturas modernas, como
la de Benito Borrachina, que representaba la
perspectiva isométrica de una vivienda unifa-
miliar racionalista con cubierta plana y am-
plios ventanales corridos?>. Hubo varias que
utilizaron el icono del rascacielos, convertido
en paradigma de modernidad en aquellos afios
y popularizado a través del cine y la fotogra-
fia%. Entre ellos, el firmado “Fabre Hermanos”

8 Una reproduccion facsimil de estos tres modelos de
cubierta puede verse en Obras n.> 19, Madrid, 1933, p.
177,y Obras, n.° 20, Madrid, 1933, p. 236.

19 “Concurso de portadas”, en Obras, n.> 19, Madrid, 1933,
p. 177. Estas mismas bases se publicaron en el n.> 20 de
la revista, anadiendo que el plazo de admision de los
trabajos quedaba ampliado hasta el 31 de julio. “Concurso
de portadas”, en Obras, n.c 20, Madrid, 1933, p. 236.

20 “Tarifas de publicidad”, en Obras, 17 (1933).

21 Obras, n.° 22, Madrid, 1933, p. 320.

22 Obras, n.° 22, Madrid, 1933, p. 317.

» Sobre la imagen del rascacielos en la publicidad de las
revistas técnicas espafiolas de la época, véase EGANA
CASARIEGO, Francisco, “La metropoli sofiada. La
imagen del rascacielos en la publicidad de las revistas
espafiolas de arquitectura y construccion de los afnos
treinta”, en VII Jornadas Internacionales Arte y Ciudad,
Madrid, Universidad Complutense, 2016, pp. 225-234.
Bajo este mismo titulo -y en colaboracidon con Susana
Feito— comisarié una exposicion en la Biblioteca de la

resulta el mas interesante?* [[fig. 1]. Mostraba
unos rascacielos contemplados desde el inte-
rior de otro edificio a través de una ventana,
siguiendo en esto modelos fotograficos ame-
ricanos conocidos entre nuestros ilustradores
por su reproduccién en algunas revistas téc-
nicas espafolas?®. En primer término, sobre el
alféizar de la ventana y perfilandose contra el
skyline del fondo, apoyaba un cactus, planta
muy caracteristica del art déco que se puso de
moda en nuestro pais desde finales de la dé-
cada de los veinte?®. Siguiendo las bases de
la convocatoria, la propuesta se completaba

Luliv 1111

Fig. 1. Fabre Hermanos. Disefio para el concurso de portadas convo-
cado por la revista Obras. Obras, 22 (1933).

Escuela de Arquitectura de Madrid (ETSAM) que pudo

contemplarse entre los meses de enero y abril de 2016.
Para una resefa critica de esta exposicion, MOSTEIRO,
Javier, “Exposicién La metropoli sofiada. La imagen del
rascacielos en la publicidad de las revistas espafiolas
de arquitectura y construccion de los afos treinta”, en
EGA: Revista de Expresion Grdfica Arquitecténica, n.°
32, Valencia, 2018, p. 15.

2t Obras, n.° 22, Madrid, 1933, p. 319.

%5 La propia revista Obras publicé en su n.° 16 de 1933 una
fotografia de este tipo, con el siguiente pie de foto: “Una
vista del barrio bancario de New York tomada desde un
rascacielos”. Obras, n.° 16, Madrid, 1933, p. 57.

% Esta planta comenzd a imponerse en Espafia a partir
de 1928, coincidiendo con la aparicion de las primeras
sillas de tubo de acero. FOXA, Agustin de, Madrid,
de Corte a checa, Ciudadela, Madrid, 2006, p. 140.
Sobre el furor vanguardista por esta familia vegetal,
SATUE, Enric, “Hasta el cactus se hace vanguardia, y
por eso cotidiano”, en Los aiios del disefio. La década
republicana, Madrid, Turner, 2003, pp. 37-40.
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con la indicacion del titulo de la revista, el
numero, el mes y el afio con una letra dibuja-
da de palo seco, reflejo del disefio grafico de
la época marcado por la geometrizacién del
cubismo y sus derivados. Acogiéndose al re-
glamento del concurso, hubo trabajos que se
basaron en la fotografia a través de una solu-
cion ya experimentada a lo largo de 1932 en
la revista: la ventana con la fotografia de una
arquitectura. Entre estas resultaba particular-
mente sugerente la que mostraba un sencillo
bodegdén compuesto por una llana de albaiil
y una plomada, siguiendo planteamientos fo-
tograficos cercanos a la Nueva Objetividad?’.
El jurado del concurso estuvo formado por
el redactor jefe de la revista, Antonio Botella, el
arquitecto Pedro Muguruza y el escritor y criti-
co de arte Manuel Abril, que dos afios después
alcanzaria celebridad por su ensayo De la natu-
raleza al espiritu, dedicado a la pintura espafio-
la contemporanea y galardonado con el Premio
Nacional de Literatura. El acta, fechada el 15
de agosto de 19332, otorgaba por unanimidad
el primer premio a la propuesta presentada por
el dibujante Guillermo Orive. Este recurrié a la
combinacion del fragmento de la planta de una
vivienda con una ventana abierta en el angulo
superior derecho que dejaba ver un fotomon-
taje a partir de fragmentos de fotografias de
fachadas arquitecténicas y la preceptiva rotu-
lacién, con un tipo sin remates muy elegante®
[fig. 2]. El jurado ensalzaba en el trabajo gana-
dor la “adecuada proporcién entre la magnitud
del letrero principal "Obras” y la dimensidn to-
tal de la portada”, asi como la legibilidad de su
tipografia. Valoraba igualmente el dictamen la
circunstancia de que los elementos integrantes
de la portada fueran de facil renovacion —tanto
en asunto como en color— de manera que per-
mitiera una variedad constante para los doce
numeros en que se habria de repetir el tema
fundamental®. Y asi fue, en efecto, pues a par-
tir de este momento la cubierta de los sucesivos
numeros vario Unicamente en el color de fondo
y la fotografia de la ventana, por lo general una
obra de arquitectura o ingenieria relacionada

* Esta propuesta estaba firmado por Alberto Pereda,
Ignacio Saavedra y Antonio Jarillo. Obras, n. 22,
Madrid, 1933, p. 321.

% El acta del jurado, junto con la reproduccion de algunos
de los trabajos presentados, puede verse en Obras, n.°
22, Madrid, 1933, pp. 315-323.

2 Véase Obras, n.° 22, Madrid, 1933, p. 323.

3 Obras, n.° 22, Madrid, 1933, pp. 315-319.
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Fig. 2. Guillermo Orive. Disefio ganador del concurso de portadas
convocado por la revista Obras. Obras, 22 (1933).

con los contenidos de ese numero de la revista.
Por lo demsds, el formato ligeramente cuadrado
-28 x 24 cm- se mantuvo invariable desde el
primer hasta el ultimo numero, aparecido en el
mes junio de 1936.

La publicidad en Obras

Uno de los objetivos fundamentales de la
revista fue publicitar la propia empresa cons-
tructora y sus obras. En este sentido, la publi-
cacion daba a conocer en cada uno de sus nu-
meros una obra realizada por Agroman. Pero la
revista publico también abundante publicidad
vinculada a otras firmas comerciales. Se trataba
de publicidad dedicada casi exclusivamente a
productos vinculados con la construccion como
ladrillos, cementos, hierros, impermeabilizantes
o placas de uralita. A partir de 1934 la agencia
Stentor —creada ese mismo afio en Madrid— ac-
tud como administradora exclusiva de la publi-
cidad de Obras. Ella misma se publicitaba en
sus paginas a través de un anuncio tipografico
a plana entera con una ordenacion geométrica
y una disposicidn oblicua de claras resonancias
bauhausianas®'.

3 Este anuncio se reprodujo en todos los numeros de la
revista a partir del n.° 28, correspondiente a marzo de
1934.



Agroman lanz¢ varias campafias publicitarias
a través de su revista. Una de ellas, la de inyec-
ciones automaticas de cemento para la consolida-
cién de cimientos y la reparacion de grietas en los
edificios. En este caso se recurrio a la ilustracion
dibujada, a través de edificios atravesados por
inyecciones y acompafiados por el eslogan “con
una inyeccion... fuera de peligro”. Uno de ellos
muestra el detalle de un rascacielos®® [fig. 3]. Su
violento encuadre, similar a un contrapicado fo-
tografico, unido a las agujas que lo penetran a
modo de lineas de fuerza y a los extraios reflejos
de un cielo que cabe intuir nocturno le confieren
un aire futurista. En la parte inferior del anun-
cio —publicado siempre a plana entera— aparece el
nombre de la empresa en una tipografia en caja
alta semejante a la Bifur, creada en 1929 por el
gran cartelista de entreguerras Cassandre y ca-
racterizada por la sustitucion de fragmentos de
letras por zonas sombreadas que completaban la
silueta®. Otro anuncio de inyecciones de cemento
Agroman representa un edificio vertical resque-
brajado y con una gigantesca jeringuilla clavada
en su estructura®*. Este anuncio aparece firmado
por el dibujante valenciano José Espert, que al-
canzo6 celebridad con su cartel de la paleta Agro-
man, publicado también en esta revista®.

El recurso a la ilustracion dibujada aparece
en otra de las campafias de Agroman, en este
caso en algunos anuncios para la construcciéon
de casas individuales a precios economicos.
Uno de ellos ofrece la particularidad de mos-
trar como prototipo de construccién una senci-
lla vivienda con cubierta en terraza y ventanas
corridas, de clara ascendencia racionalista®. La
autoria del croquis se debe al arquitecto de la
propia Agroman, Manuel Martinez Chumillas,
vinculado a la nueva arquitectura®”. El dibujo
se acompafiaba de la planta del edificio y de

32 QObras,n.° 15 (1933). Este anuncio aparecio regularmente
en la revista entre los afios 1933 y 1934.

3 SATUE, Enric, Arte en la tipografia v tipografia en el
arte. Compendio de tipografia artistica, Madrid, 2007,
pp. 120-122.

3 QObras, nums, 30-35 (1934); 36-44 (1935) y 45-50
(1936).

3> Véase BOTELLA, Antonio, “Concurso de carteles
publicitarios de la Unién de Dibujantes”, en Obras, n.°
16, Madrid, 1933, p. 69. El cartel de la paleta Agroman
aparecio por vez primera como anuncio en el n.> 16 de
Obras (1933), y dos afios después en la revista Nuevas
Formas, n.° 6, Madrid, 1935.

% Qbras, nums. 12y 13 (1932).

7 MARTINEZ CHUMILLAS, Manuel, “Una realizacién”,
en Obras, n.° 14, Madrid, 1932, pp. 309-311.
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Fig. 3. Anénimo. Anuncio de inyecciones automaticas Agroman.
Obras, 15 (1933).

una breve memoria, con una ordenacion de
conjunto muy racional y geométrica.

Pero la campaiia publicitaria mas importan-
te de Agroman fue sin duda la de los imper-
meabilizantes de la empresa Tecnicrom S. A,
vinculada a la constructora y cuya oficina de
asesoramiento técnico se ubicaba en la sede de
Agroman de la calle del Progreso. Esta campaiia
se concretd en una serie de anuncios en los que
recurrié fundamentalmente a la técnica de la
fotografia, cuyo empleo con fines comerciales
y publicitarios constituia una nota de moder-
nidad, al haber sido introducida en este campo
apenas una década antes por el constructivista
ruso El Lissitzky?®. Algunos de estos anuncios
-y sin duda los mas interesantes— emplearon el
fotomontaje. Esta técnica, que constituia una
variante fotografica del collage cubista, habia
surgido hacia 1919 de la mano de los dadaistas
berlineses John Heartfield y Georg Grosz*. De
la critica politica y social paso pronto al cartel
cinematografico y a la publicidad comercial a

% NISBET, Peter, “Lissitzky y la fotografia”, en EI
Lissitzky (1850-1941). Arquitecto, pintor, fotdgrafo,
tipégrafo (cat. expo., Fundacion Caja de Pensiones),
Madrid, 1990, pp. 66-69.

3 WESCHER, Herta, La historia del collage. Del cubismo a la
actualidad, Barcelona, Gustavo Gili, 1976, pp. 108-120.
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través del constructivismo ruso y la Bauhaus
alemana*. Estos movimientos de vanguardia
descubrieron su enorme potencial en esos cam-
pos no solo desde un punto de vista plastico,
sino también comunicativo. En el caso del car-
tel cinematografico permitia reunir en el mismo
espacio imagenes que el cine yuxtaponia en el
tiempo®'. Esta solucién se mostraba igualmente
idénea en el caso de la publicidad relaciona-
da con la construccion, al permitir confrontar
sobre un mismo plano obras y construcciones
alejadas en el espacio y en el tiempo.

La campafia del impermeabilizante Besto-
seal incluyd toda una serie de fotomontajes que
publicitaban el producto a través de la combi-
nacion y yuxtaposiciéon de fragmentos de foto-
grafias de fachadas y obras, que revelaban una
extraordinaria modernidad y audacia comuni-
cativa. El primero en aparecer mostraba frag-
mentos de planos, croquis y fotografias de cu-
biertas y muros de edificios, depositos, presas,
canales y tuberias para mostrar la versatilidad
de este producto aplicable sobre todo tipo de
construcciones y materiales*>. Uno de los méas
logrados mostraba el montaje de fragmentos de
fotografias parciales de algunos edificios de la
Ciudad Universitaria de Madrid —terminados o
en construccion— como la Facultad de Ciencias
y la Facultad de Odontologia, combinados con
maquetas y plantas de edificios® [fig. 4]. Otro
superponia fotografias de algunos edificios de
la capital impermeabilizados con Bestoseal,
como el Metropolitano, el teatro-cine Coliseum
y el edificio de Pescaderias Corufiesas de la ca-
lle Recoletos* [fig. 5]. Estos tres fotomontajes
—reproducidos a plana entera— exhiben la fir-
ma de José Espert y fueron publicados también
en otras revistas técnicas de la época, como
Hormigon y Acero'y Revista de Obras Publicas.

Esta campafia publicitaria de impermeabi-
lizantes emprendida por Agroman a través de
la agencia Stentor recurrié en algunos de sus
anuncios a la fotografia como medio de repre-
sentacion, y en menor medida a la ilustracion.
De indudable ascendencia rusa puede calificarse

%  BANUELOS CAPISTRAN, Jacob, Fotomontaje, Madrid,
Catedra, 2008, pp. 83-168.

4 LECLANCHE-BOULE, C., Constructivismo en la URSS.
Tipografias y fotomontajes, Valencia, Campgrafic,
2003, p. 23.

42 QObras, n.o 27 (1934).

“ Obras, nums. 28-30 (1934).

4  QObras, nams, 37-44 (1935), y 45-48 (1936); Revista de
Obras Publicas, n.> 18, Madrid, 1935.
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uno que muestra la fotografia parcial de un edi-
ficio desde un punto bajo y diagonal. En la parte
superior aparece un circulo rojo —a la manera de
globo o “bocadillo” de un comic— con el texto

EL IMPERMEABILIZANTE RESTOSEAL

ENLAS 0BRAS
DE LA CIUDAD
UNIVERSITARIA

TECNICROM. SA.

PzA DEL PROGRESO.5.TEL,71542. MADRID

Fig. 4. José Espert. Anuncio de Impermeabilizante Bestoseal. Obras,
28 (1934).

IMPERMEABILIZANTES

TECNICROM

Pora cada caso el Imper- [§
meabilizante adecuado

Para cada Impermeabilizan-
te su aplicacion perfecta

Nuestros LABORATORIOS en-

sayan cada caso, cada im.

permeabilizante y cada apli
cacién.

Nuestra OFICINA TECNICA
dedicada especialmente a es-
fos estudios, resolverg su pro-
blema. Dirfjase a ella, sin com-
promiso y encontraré la forma SCADERIAS COR! BESTOSEAL" en

mds conveniente y econémica
de realizar sy impermeabili-
zacién, en ferrazas, muros,

PA DE

r
depésitos, candles, presas, efc. DEL PROGRESO.5. TEL.7I54l.MAD

Fig. 5. José Espert. Anuncio de Impermeabilizante Tecnicrom, S. A.
Obras, 37 (1935).

“el punto vulnerable” y una flecha que sale de
¢l indicando ese lugar en la cubierta en terraza



de este moderno edificio. En la zona inferior, un
texto con algunos signos de exclamacion que re-
cuerdan el tono imperativo de los esloganes del
Constructor publicitario Rédchenko-Mayakovs-
ki*. Cabria sefialar que para este anuncio fue
reutilizada una fotografia reproducida escasos
meses antes en esta misma revista para ilustrar
un articulo sobre una colonia de casas baratas
levantada en Bagneux, Paris*.

Otro anuncio, en este caso del impermea-
bilizante Mastertex, muestra una fotografia del
nuevo teatro-cine Coliseum de Madrid, obra de
los arquitectos Pedro Muguruza y Casto Fernan-
dez Shaw. En su violentisimo contrapicado de-
nota el conocimiento de la fotografia del cons-
tructivista ruso Aleksandr Roédchenko, que desde
la década anterior venia reivindicando puntos
de vista insolitos y exagerados para incremen-
tar el interés de las fotografias*’. Por lo demas,
en la estructura compositiva del anuncio, con la
rigurosa ordenacion geométrica de la fotogra-
fia, la tipografia y los espacios en blanco pue-
de reconocerse —como en tantos otros anuncios
publicados en esta revista— la influencia de la
corriente constructivista que animd por aque-
llos afios el panorama pldstico internacional de
vanguardia. Uno de los principales propagado-
res de aquel lenguaje abstracto geométrico fue
el neoplasticista holandés Theo van Doesburg,
fundador junto al pintor Piet Mondrian de la
revista De Stijl. Van Doesburg ejercié una gran
influencia en Europa al extrapolar las teorias y
el lenguaje universal de lineas y angulos rectos
de la pintura de Mondrian a la arquitectura, la
tipografia y el disefio grafico. Las ideas y la obra
del arquitecto y pintor van Doesburg eran cono-
cidas en nuestro pais a través de la publicacién
de algunos articulos suyos en la revista Arqui-
tectura®®, y de su estancia en Espaila en 1930
con motivo de su conferencia en la Residencia
de Estudiantes de Madrid*.

4 QObras, n.° 24 (1933).

% “Arquitectura francesa. Casas baratas”, en Obras, n.°
19, Madrid, 1933, pp. 194-200. La fotografia aparece
reproducida en la pagina 194.

47 WEISS, Evelyn, “La vanguardia rusa: 1910-1930",
en Vanguardia rusa 1910-1930. Museo y coleccién
Ludwig, cat. expo., Madrid, Fundacion Juan March,
1985, p. 143.

% Arquitectura, n.° 96, Madrid, 1927, pp. 143-149;
Arquitectura, n.> 98, Madrid, 1927, pp. 213-220;
Arquitectura, n.° 105, Madrid, 1928, pp. 16-21;
Arquitectura, n.° 111, Madrid, 1928, pp. 220-225.

% “Conferencia del arquitecto Theo van Doesburg
(1930)", en La Construccién Moderna, n.° 11, Madrid,

A Espert se deben también una serie de
anuncios que mostraban fotografias de obras
realizadas por la constructora Agroman Entre
ellos, dos de grandes presas acompafiados del
lema de la empresa: “en el plazo prometido, en
el precio convenido” Un fotomontaje, en este
caso sin firmar —aunque atribuible también a
Espert— mostraba aspectos parciales del Casa
Blanca Dancing Café, el moderno local de ocio
del arquitecto de la generacion del 25 Luis Gu-
tiérrez Soto, que aparecian junto al lema de
Agroman®°.

Pero la revista Obras publico también anun-
cios comerciales de empresas de ascensores,
contratistas, maquinas de escribir, ventanas
metalicas, hierros, maderas, etc., que recurrie-
ron para ello a todas las técnicas graficas, como
la tipografia, la imagen dibujada o pintada y
la fotografia. Especial interés reviste un anun-
cio de ascensores de la empresa Boetticher y
Navarro aparecido por primera vez en 1932,
que lleva el sello de la agencia Publicitas [fig.
6]. Muestra el dibujo de un ascensor desde un
punto de vista elevado y evocado a través de
unas lineas muy escuetas. El afdn de dinamis-
mo —tan caracteristico del futurismo— queda
patente en las diagonales de las guias y cables
de sujeccién y en la espiral que, partiendo de
la cabina, remata en una tipografia tridimen-
sional creciente con el nombre de la empresa
fabricante de ascensores®.

Entre los que recurrieron a la ilustracion
cabria destacar, igualmente, el firmado por el
conocido fotégrafo y dibujante catalan José
Masana para los tubos para desagiie de la firma
Rocalla®*. También dos anuncios —en este caso
anénimos— del fabricante de ventanas meta-
licas Garcia-Nieto, que habia construido las
de muchos de los edificios de la Ciudad Uni-
versitaria. Uno de ellos recurria a una figura
geométrica de adscripcion cubista inserta en
una ventana®?, y el otro al dibujo de un edificio
moderno de clara influencia expresionista®. A
este grupo pertenecerian otros dos —igualmente

1930, p. 158. Ademds de van Doesburg, y gracias a
los contactos establecidos en Europa por el arquitecto
Fernando Garcia Mercadal, vinieron también a Madrid
para conferenciar en la Residencia de Estudiantes Erich
Mendelsohn, Walter Gropius y Le Corbusier.

%0 QObras, nums. 29, 31, 34 (1934); 45, 46 y 49 (1936).

' QObras, nums. 5y 6 (1932).

52 Obras, nams. 20, 22, 25 (1933); 26-30 (1934).

% QObras, nums. 33-35 (1934); 36-44 (1935); 45, 48-50
(1936).

> QObras, nums. 28, 30 y 32 (1934).

71

Vanguardia artistica y publicidad comercial en la revista
Obras (1931-1936)




72

ascensores, montacargas,
montaplatos, calefacciones,

quemadores de aceite auto-
mético “Cuénod"”, escena-
rios méviles y maquinaria
escénica “Kélle & Hensel”.

Zurbano, 67
Telf. 40070
MAD RID

3

Fig. 6. Anénimo. Anuncio de ascensores Boetticher y Navarro.
Obras, 5 (1932).

anonimos— de la firma de maquinas de escri-
bir Hispano Olivetti. El primero de ellos denota
la influencia del constructivismo ruso, recono-
cible en el tema de la fabrica con su chime-
nea humeante®®; el otro, resuelto mediante la
combinacion del fotomontaje y la ilustracidn,
muestra en primer término una figura humana
de ascendencia cubista y por fondo un foto-
montaje de fragmentos fotograficos del interior
de una fabrica con sus trabajadores®. Tanto
en los anuncios que recurren a la fotografia,
la tipografia o la ilustracion —como en los que
combinan algunas de ellas— se advierte en la
mayoria de ellos una ordenacién mondrianesca
a través de una fuerte geometrizacion.

Los anuncios tipograficos resultan los mas
numerosos en la revista y denotan el conoci-
miento de la importante experimentacion Ile-
vada a cabo en este campo por las vanguar-
dias de los afios veinte y treinta®. La referencia
neoplasticista, con su inconfundible lenguaje
de planos, lineas y angulos rectos, resulta muy
explicita en la estructura compositiva de mu-
chos anuncios, como los de maderas Adrian
Piera®® o el de las ventanas metalicas Hope y

% QObras, n.> 18 (1933).

% Qbras, n.> 45 (1936).

* Sobre la tipografia en Espafia durante la Segunda
Republica, CORDOBA BURKE, Patricia, La vanguardia
tipogrdfica truncada, Valencia, Campgrafic, 2008.

8 Obras, nums. 20, 22, 25 (1933); 26-30, 32 (1934).
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cubiertas de cristal Eclipse, S. A.* [fig. 7]. En
otros, la ruptura con la alineaciéon tradicional
del texto llevada a cabo por el futurista Ma-
rinetti®, para disponer las palabras de forma
totalmente libre, nueva y dinamica, siguiendo
una ordenacion circular, vertical, horizontal,
diagonal, etc., asi como el recurso a la caja baja
de origen bauhausiano. En este ultimo senti-
do habria que destacar la serie de anuncios de
talleres de cerrajeria Alonso Sancho, los del
almacén de maderas José Torres y los de lu-
bricantes, correas y maquinaria Enrique Miret
Espoy, que recurrieron al alfabeto en minuscula
y al empleo de bandas, puntos y ordenaciones
racionales buscando la mayor legibilidad posi-
ble. El recurso a la tipografia resulté una cons-
tante en la publicidad de la empresa contratista
de derribos, vaciados y transportes Jos¢ Vega,
que llevo a cabo importantes trabajos durante
estos aflos, como el vaciado de los edificios de
la Teleféonica y ABC y el transporte de la tierra
para las obras del metropolitano. Se trata de
anuncios en los que se emplean letras de palo
seco y composiciones geométricas, ordenadas
muchas veces a través del empleo de bandas,

|

VENTANAS METALICASi

B P E

Cubiertas y pisos de crisfaIJ

BCLIPSE

EICIIIPSESS.. A,
MELENDEZ ~ VALDES, 51

MoA D R LD

Fig. 7. Andénimo. Anuncio de Ventanas metdlicas Hope y Cubiertas
y pisos de cristal Eclipse. Obras, 25 (1933).

% QObras, nums. 25 (1933); 26 (1934).

% SCUDIERO, Mauricio, “Vanguardia y tipografia: una
lectura transversal”, en La vanguardia aplicada (1890-
1950), cat. expo., Fundacion Juan March, Madrid,
2012, pp. 164-169.



filetes y puntos. Mencion especial dentro de la
publicidad de la empresa contratista de José
Vega merece nuevamente un fotomontaje de
José Espert, que muestra la superposicion de
las fotografias de tres camiones®. El empleo
de esta moderna técnica, junto a la ordenaciéon
geométrica del texto y el empleo de una flecha
para enfatizar el mensaje, nos remiten una vez
mas al constructivismo ruso, que junto con el
neoplasticismo holandés y la Bauhaus alemana
constituyeron los referentes fundamentales del
disefio grafico de vanguardia durante los afios
finales de la Segunda Republica®.

Un capitulo aparte en la publicidad de la
revista —y de indudable originalidad— lo cons-
tituyen los cuentos y relatos con tema de cons-
truccion escritos expresamente para Obras, e
ilustrados con un fino humorismo. Entre los
redactores de los textos figuran escritores y
periodistas de la importancia de Wenceslao
Fernandez Florez, Manuel Abril, Tirso Medina,
Antonio Casero y Barranco, Federico Ruiz Mor-
cuende o Nicolds Gonzalez Ruiz. Como ilus-
tradores de estos relatos aparecen, entre otros,
los dibujantes y humoristas Antonio Orbegozo,
Salvador Bartolozzi, Antonio Cafabate, Juan
Esplandiu y Emilio Ferrer. Por destacar tan solo
alguno de estos relatos, podria sefialarse el de
Manuel Abril titulado “Loa y honrada leccién
de los ferrocarriles del subsuelo”®?, ilustrado
por Esplandiu, y el de Tirso de Medina, “Pato-
logia de la construccion”®, con ilustraciones de
Orbegozo [fig 8]. En ellos se reconocen alusio-
nes muy claras a las obras del Metropolitano
realizadas por la constructora y a las inyeccio-
nes de cemento Agroman.

Conclusion

A pesar de la escasa atencion que ha me-
recido hasta la fecha entre arquitectos e histo-
riadores del arte y de la comunicacion, Obras
constituyo una de las revistas técnicas espafio-

61 Obras, nums. 25 (1933); 26-30, 32-35 (1934); 36-44
(1935); 45, 46, 48-50 (1936).

©2  Para una panoramica del diseflo grafico de estos
afios, SATUE, Enric, Los afios del disefio. La década
republicana, Madrid, Turner, 2003.

®  ABRIL, Manuel, “Loa y honrada leccion de los
ferrocarriles del subsuelo”, en Obras, n.© 16, Madrid,
1933, pp. 70-72.

6 MEDINA, Tirso (Fernando Meana Medina), “Patologia
de la construccion”, en Obras, n.° 17, Madrid, 1933, pp.
102-104.

las mas importantes de los aflos treinta. Afios
en los que, a pesar de la gravisima crisis que
afectd al sector de la construccion —y que estu-
vo en algun momento al borde de colapsarlo—
tuvo lugar una auténtica floracion de revistas
de arquitectura y construccion magnificamente
editadas como Cortijos y Rascacielos (1930), AC
(1931), INGAR (1932), Viviendas (1932), Hor-
migon y Acero (1934), RE-CO (1935) o Nuevas
Formas (1934). Estas revistas incorporaban,
ademas, una publicidad de elevado interés
plastico que constituia algo nada habitual en
aquella época.

Como organo de expresion de Agroman, la
revista surgio para visibilizar las obras realiza-
das por la constructora y posicionar su imagen
de marca. Pero Obras cumplio también una im-
portante funcidn en la difusién del Movimiento
Moderno en Espafia, dando a conocer la nueva
arquitectura centroeuropea a través de articu-
los firmados por colaboradores nacionales o
extranjeros y reproduciendo obras de destaca-
dos arquitectos como Erich Mendelsohn, Hans
Poelzig, André Lurcat o Le Corbusier.

Uno de los aspectos sin duda mas interesan-
tes de la revista reside en su publicidad, ges-
tionada a partir de 1934 por la agencia Sten-
tor y permeable a las corrientes artisticas de
vanguardia de la época. Entre los movimientos
que mas influyeron en el grafismo publicitario
de la revista se hallan las corrientes abstractas
geométricas de los aflos veinte, esto es, neo-
plasticismo, constructivismo y Bauhaus. Un he-
cho que contrasta vivamente con la pintura que
se hacia en la Espafia de aquellos afios, desarro-
llada de espaldas totalmente a la abstraccion y
dominada desde finales de los afios veinte por
el surrealismo®.

Si bien se trato en su mayor parte de una
publicidad anénima, este estudio ha sacado
a la luz un amplio conjunto de anuncios del
dibujante, pintor y cartelista valenciano José
Espert (1907-1951). Entre todos ellos, los mas
interesantes sin duda los fotomontajes que rea-
lizo para la campafia de impermeabilizantes de
Agroman. Su caracter innovador y su calidad
plastica obligan a redimensionar la figura de
José Espert y a considerarle como uno de los

% CALVO SERRALLER, Francisco, “Sismicos ismos”, en
Istmos. Vanguardia espaiiola 1915-1936 (cat. expo.
Fundacion Caja Madrid), Madrid, Turner, 1998, p.
35. Para una vision general del arte en este periodo,
BRIHUEGA, Jaime, La vanguardia y la Republica,
Madrid, Catedra, 1982.
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pioneros en esta técnica en nuestro pais jun-
to al vasco Nicolds de Lekuona y al también
valenciano y amigo suyo, Josep Renau, con-
siderado hasta ahora “practicamente su in-
ventor en Espana”®®. Espert era conocido por
sus carteles para el Circulo de Bellas Artes®,
su trabajo como dibujante publicitario para la
agencia Publicitas y su cartel de la paleta Agro-
man®. También por sus carteles de guerra para
el bando republicano realizados antes de su
exilio mexicano. Pero nadie hasta ahora habia
reparado en esta magnifica serie de fotomonta-
jes publicitarios para las agencias Publicitas y
Stentor, que enriquecen el catdlogo de su obra
y le sitdan en un lugar destacado en historia de
la publicidad espafiola, tanto por la cantidad de
campafias como especialmente por la calidad
artistica y la modernidad de las mismas.

El estudio de Obras —asi como el de otras
revistas técnicas de la época— desvela la exis-
tencia de un grafismo publicitario de vanguar-
dia durante los afios de la Segunda Republica,
que parece ensanchar la denominada por el
historiador José Carlos Mainer “Edad de Pla-
ta” de la cultura espafiola con la consideracién
de esta faceta plastica. El hecho de que esta
vanguardia aparezca en las revistas técnicas
no parece algo casual, y vendria a confirmar
nuestra tesis de que la publicidad aparecida
en las revistas técnicas espafiolas de la época
constituyo una publicidad avanzada y per-
meable a las corrientes artisticas de vanguar-
dia, como correspondia, por lo demas, al perfil
sociocultural de sus principales destinatarios:
arquitectos, ingenieros y contratistas de obras.
En todos los casos, colectivos profesionales
procedentes de las capas altas y mejor forma-
das de la sociedad. En el caso particular de los
arquitectos, ademas, un colectivo profesional
en cuya formacidon en la Escuela jugaba un
papel de primer orden el dibujo, por lo que
no resulta dificil encontrar entre sus egresa-

6  SATUE, Enric, El libro de los anuncios II. Los afios de
aprendizaje (1931-1939), Barcelona, Alta Fulla, 1988,
p. 42.

¢ José Espert obtuvo en 1933 el primer premio en el
Concurso de Carteles del Circulo de Bellas Artes. VELA,
Concha, Carnavales, Coleccion de carteles del Circulo
de Bellas Artes, Madrid, Circulo de Bellas Artes, 1993,
pp. 138-139.

% Diccionario de pintores y escultores espaiioles del siglo
XX, t. IV, Madrid, Forum Artis, 1994-2000, pp. 1126-
1127; EGUIZABAL MAZA, Raul, El cartel en Espaiia,
Madrid, Catedra, pp. 288-289.
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(LINO 25. Revista Anual de Historia del Arte. 2019)

dos a excelentes pintores y dibujantes. Pero
también a disefiadores de interesantes carteles
y anuncios, merecedores en algun caso de fi-
gurar en la antologia mas exigente de artistas
publicitarios de esta época comprometida con
el arte nuevo®. Pero si la revista Obras resulta
vanguardista por su disefio grafico publicita-
rio, lo fue también desde el punto de vista de
la comunicacion comercial, al constituir un
magnifico testimonio del esfuerzo por parte de
algunas empresas europeas y americanas de la
época por crear una identidad visual corpora-
tiva con la que posicionarse solidamente en el
mercado. Esfuerzo en el que el arte, los artistas
y —no en ultimo lugar— los arquitectos juga-
ron un papel fundamental.
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Fig. 8. Antonio Orbegozo, Ilustracion para el relato de Tirso de Mo-
lina “Patologia de la construccion”. Obras, 17 (1933).

% Baste sefialar en este sentido los nombres de Joaquin
Vaquero Palacios, Luis Moya Blanco y Eduardo
Lagarde. Estos dos ultimos llegaron incluso a publicar
anuncios comerciales de cemento y persianas en
revistas profesionales de aquellos afios tan relevantes
como Arquitectura o AC.



