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c6mo los ahorros de la emigracidn, aqui también, termi-
nan por modificarlas al hacer posible el acceso a la pe-
quefia propiedad agraria de arrendatarios y jornaleros;
en ellas se encuentran de igual modo las consecuencias
de la precariedad e inestabilidad de la mineria del Sures-
te. Por lo que respecta a la organizaci6n del espacio ar-
gelino producto de la colonizacién, en este libro esta
mucho mds desdibujado el papel de la inmigracién espa-
fiola.

Por ultimo, resulta inestimable el conjunto de cua-
dros estadisticos, siempre dificiles de compilar cuando
se trata de movimientos migratorios, porque permiten,
entre otras cosas, calibrar las implicaciones demografi-
cas que produjo en las regiones de partida esta casi des-
conocida corriente emigratoria, primera de las grandes
corrientes contemporaneas espafiolas y en absoluto des-
preciable en términos numéricos, pero eclipsada durante
mucho tiempo por la americana.— BERTA LOPEZ
FERNANDEZ

Los mercados municipales andaluces*

Dentro del relativo escaso desarrollo de la geografia
del comercio, destaca la extraordinariamente limitada
atencidén prestada a una forma comercial desde siempre
tan presente en nuestras ciudades, tal como son los mer-
cados municipales de abastos. Sobre esta modalidad co-
mercial, promovida fundamentalmente por las adminis-
traciones locales desde el siglo pasado, viene a tratar es-
ta esplendida obra que cubre un tremendo hueco, al me-
nos en lo referente a la Comunidad Auténoma de Anda-
lucia.

Es el fruto de un trabajo de investigacién de tres
afios protagonizado por una serie de gedgrafos de la
Universidad de Mélaga dirigidos por el Dr. Alfredo Ru-
bio Diaz, estudiando con detalle los mercados municipa-
les asentados en términos de mds de 10.000 habitantes,
dejando el estudio de los de poblacién inferior para un
nuevo proyecto a desarrollar entre los afios 1999 y 2002.
Estos investigadores nos presentan una obra cuidada-
mente editada, con abundante material grafico, frecuen-
tes cuadros con textos explicativos sobre aspectos con-
cretos, ademas de tablas con variables cuantitativas re-
presentativas del contenido de cada capitulo a modo de
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conclusidn, y con una presentacion atractiva sin escati-
mar espacio para conseguir una obra de lectura amena y
de facil comprension.

Esta obra se estructura tematicamente en cinco capi-
tulos, complementados por una introduccién, bibliogra-
ffa y un directorio de los mercados actualmente existen-
tes en Andalucia.

El primer capitulo se centra en el analisis del proce-
so histdrico de formacidn del sistema de mercados mu-
nicipales. Para ello arranca del estudio de las condicio-
nes precisas para su nacimiento a lo largo del siglo XIx,
incidiendo en las necesidades de abastecimiento de las
ciudades, de salubridad en la distribucién de alimentos
perecederos, su vinculacién con los procesos derivados
de la desamortizacién y la reforma interior urbana, y en
las competencias municipales. Una vez desbrozada la
génesis de esta forma comercial estructura su evolucién
en una serie de etapas, en las que someramente visualiza
aspectos tales como la situacién socioeconémica gene-
ral, las condiciones de la distribucién comercial, las ti-
pologias arquitecténicas dominantes en cada momento o
la legislacién municipal siempre teniendo presente el
ritmo de creacién de mercados municipales y su distri-
bucidn regional. Estas etapas son las siguientes: el siglo
XIX y la restauracidn, la dictadura de Primo de Rivera y
la II Repiblica, la etapa autdrquica del periodo franquis-
ta, los desarrollistas afios sesenta, la crisis de los setenta
y principios de los ochenta, y, finalmente, la gestiéon de
los ayuntamientos democraticos. Culmina este capitulo
con un rapido repaso del sistema andaluz de mercados,
analizando el grado de dotacién actual de este equipa-
miento, tanto para cada tramo de municipios por encima
de los 10.000 habitantes como para cada provincia.

El segundo capitulo tiene una tematica claramente
vinculada con el consumo. Apoyado en materias afines
como el marketing, la sociologia, la antropologia o la
psicologia analiza tres aspectos bien diferentes: los cam-
bios en el sistema alimenticio, los productos suscepti-
bles de ser comercializados en los mercados municipa-
les, y las transformaciones en el consumo y en los con-
sumidores andaluces. El primero de los aspectos centra,
en primer lugar, su atencién en los cambios sociocultu-
rales sufridos por el sistema alimentario y en la existen-
cia de un nuevo orden con evidentes consecuencias, al-
gunas de ellas desfavorables, sobre los comportamientos
del consumidor; cambio en dicho sistema alimentario
que se deja sentir en variados aspectos como en la trans-
formacion del hecho mismo de la comidas, la individua-
lizacién de las ingestas, la homogeneizacién de muchas
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actitudes, la sustitucién de ciertas labores de manipula-
cién de alimentos en el hogar por la industria, la deses-
tabilizacion y desestructuracién de los habitos gastron6-
micos tradicionales; los cambios antes mencionados son
fenémenos ya visibles en Andalucia aunque dificilmente
mensurables. El segundo se expande en el estudio con-
creto del consumo, canal de distribucién dominante y
transformaciones en los productos susceptibles de co-
mercializarse en los mercados: cereales, legumbres, fru-
tas y hortalizas, productos licteos, productos carnicos,
huevos y derivados, pescados y mariscos, aceites y gra-
sas, productos elaborados, productos dietéticos y espe-
cies; la finalidad de este andlisis de situacién es la decla-
rada pretensién de mostrar un marco de referencia que
guiase las necesarias transformaciones en los puntos de
venta de los mercados. El tercero toma como vector el
estudio de los habitos de consumo, ademas de los mis-
mos consumidores y su segmentacion en Andalucia,
concluyendo en la presentacién de un perfil del consu-
midor andaluz.

El tercer capitulo se centra en los mercados de abas-
tos, analizando su entorno, sus caracteristicas y su orga-
nizacién. De hecho, los dos primeros apartados tienen
como objetivo analizar su localizacién en la ciudad casi
siempre de una centralidad significativa, su entorno ar-
quitecténico usualmente coincidente con centros histori-
cos, sus condiciones de accesibilidad asi como la activi-
dad comercial exterior inducida por su misma presencia;
en este contexto destacan los mercadillos periddicos, ac-
tividad comercial en principio deudora de la presencia
de los mercados de abastos pero, hoy en dia, responsa-
bles de la reactivacion de muchos de ellos. Un tercer y
cuarto apartado analizan el edificio en sf, tanto el estado
de conservacién de la estructura arquitecténica incidien-
do en las escasa medidas tendentes a subsanar los posi-
bles problemas de conservacién, como el interior de los
recintos poniendo énfasis en la escasez e infrautilizacién
de los servicios comunes y las deficiencias detectadas
en el espacio de venta. Un quinto apartado estd destina-
do a estudiar la gestién y la actividad comercial, mos-
trando el practicamente nulo grado de gestiéon adminis-
trativa y comercial, y analizando en este contexto el pa-
pel de los distintos agentes comprometidos en su funcio-
namiento (ayuntamientos y concesionarios). Por tltimo,

culmina este capitulo con el estudio de una serie de mer-
cados andaluces con el fin de evaluar las caracteristicas
de su demanda: dias de mayor afluencia, sexo y edad de
los compradores, drea de captacion de clientes potencia-
les o tamaifio de las familias que acuden a efectuar las
compras en dichos mercados.

Los dos capitulos finales tienen un cardcter proposi-
tivo. El cuarto sienta las bases de esa labor de proposi-
cién, analizando la politica de promocién comercial en
Andalucfa seguida por la Junta de Andalucia y desem-
boca en el repaso del Plan Integral de Fomento del Co-
mercio Interior de Andalucia. Este instrumento busca,
mediante la definicién de unos principios basicos y el
disefio de programas especificos, la adecuacién y mo-
dernizacién del comercio andaluz, con especial atencién
en la relacién entre las medidas de este plan y los mer-
cados de abastos.

Por tltimo, el capitulo quinto entra de lleno en las
proposiciones destinadas a la mejora de los mercados,
primero desde un punto de vista ciertamente tedrico pro-
pugnando no ya una simple renovacién sino una recrea-
cién que adapte los mercados a las nuevas condiciones
de la demanda y de la distribucién, teniendo siempre
presente las fortalezas y debilidades y las amenazas y
oportunidades de la red actual de mercados. A esta re-
flexién, ya desde un punto de vista mds concreto, le si-
gue una serie recomendaciones relativas a medidas ten-
(dentes a la mejora de los inmuebles, de la gestion admi-
nistrativa y comercial, de la actualizacién del comer-
ciante y del entorno urbano en el que se localizan; medi-
das todas ellas en el marco del Plan Integral antes sefia-
lado.

En suma, una obra coherente, quizds un poco esque-
maética pero que se nos presenta como una contribucién
de indudable intereses hacia un segmento de la oferta
comercial poco estudiado en profundidad. Desde luego,
en ella es manifiesta su naturaleza como investigacién
vinculada a trabajos de la administracién competente
sobre la materia, de ahi su estructura (prospeccién-diag-
nosis-recomendaciones), pero no por ello deja de ser un
trabajo de indudable interés para aquellos especialmente
interesados en la geograffa del comercio.— ALEJANDRO
LOPEZ GONZALEZ





