evidencia clara de que las pequeias unidades de pro-
duccién campesinas por si mismas no alcanzan a cu-
brir las crecientes necesidades de consumo y nivel de
vida a que aspiran sus responsables. Asi interpreta-
da, la dedicacién parcial se perfila como un mecanis-
mo de supervivencia al que recurre el productor agra-
rio para asegurar la continuidad de su empresa.

El empleo alternativo lo encuentran nuestros je-
fes, primero en la industria, y cuando ésta entra en
crisis, en el sector terciario. Prueba de ello es que en
1970, en relacién con un reajuste de plantillas en las
fabricas de la zona durante la década anterior, el sec-
tor servicios es el tnico que experimenta un creci-
miento sustancial en nimero de efectivos (89% mas
que en 1960), mientras que el primario sigue acusan-
do pérdidas.

Expresivas de la importancia y difusién que la
agricultura a tiempo parcial tiene entre los jefes de
explotacién censados como poblacién activa, son las
siguientes cifras: en Ables el 63% y en Cayés el 87%
de dichos jefes practican la alternancia, lo que se des-
prende del hecho de que la ocupacién que declaran
no es la agraria sino la secundaria o terciaria, segtin el
caso (Cuadro IV).

Por iltimo, llama la atencién que del total de je-

fes de explotacién censados en 1981, el 25,8% en’

Ables y €1 51,6% en Cayés son jubilados, susceptibles
por ello de ser computados como titulares a tiempo
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Dedicacidén principal Ables Cayés
Agricultura........ 36;4 12,5
Industria...ccceeee 24,3 50,0
ServicioS..ceecccns 39,3 37,5

Fuente: Padr6n Municipal de Habitantes.

parcial si admitimos la acepcién més amplia del tér-
mino y solapamos diversos enfoques interpretativos
del fenémeno.

IV. CONCLUSION

Podemos afirmar que la industrializacién se con-
figura como el principal factor inductor de la agricul-
tura a tiempo parcial en medios rurales dominados,
desde el punto de vista de la economia agraria, por la
pequeiia y mediana explotacion de caracter familiar,
y «colonizados» por la industria, asentada en su pro-
pio seno. Esto altera no s6lo la estructura de la pobla-
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TRASLADO Y FORMACION DE UN NUEVO CENTRO COMERCIAL EN LEON

Durante los ltimos cien afos el centro funcional
y social de la ciudad de Leo6n se fue desplazando des-
de el Casco Antiguo hacia el Ensanche. Este proceso,
que no es exclusivo, resulta del crecimiento urbano
fuera de los limites de la ciudad preindustrial hacia un
espacio més cualificado en una época temprana, del
anquilosamiento de las estructuras comerciales y
morfoldgicas en la ciudad tradicional; también obe-
dece al incremento de las funciones comerciales y de
servicios.

El desplazamiento fue lento y gradual. Apenas
esbozado a comienzos de siglo, con el Ensanche ya
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aprobado pero apenas ocupado, no fue hasta los afios
veinte y treinta cuando la burguesia decidié abando-
nar sus residencias y establecimientos comerciales y
de servicios en el Casco Antiguo para sentar plaza en
los solares de la «nueva poblacién». La plaza de Sto.
Domingo, las calles de Ordono II, Padre Isla, Ramén
y Cajal, Alfonso V y otras, se poblaron de chalets y
casas de vecinos que, en este caso, albergan moder-
nos comercios en su planta baja. A la vez fueron resi-
dencia y despacho de las profesiones liberales. Tam-
poco faltaron en esta primera ocupacion los almace-
nes, las fabricas de productos alimentarios, los cole-



gios y los garajes que muchos afios después, al ser re-
modelados, proporcionardn abundante suelo con una
situacion inmejorable.

A comienzos de la década de los cuarenta el pro-
ceso de transformacion esta perfectamente decanta-
do. La zona situada en torno a Ordono II ofrece las
caracteristicas de un centro urbano y su preeminencia
no dejara de incrementarse hasta eclipsar y sustituir
al centro comercial del Casco Antiguo que, no por
ello, ha desaparecido.

Igualmente, con el incremento del nimero de
habitantes, de superficie de la ciudad y del nivel de
vida, se han formado centros comerciales secundarios
en los enclaves mejor comunicados de la ciudad, don-
de el comercio no alimentario es cada vez mas nume-
roso.

A comienzos del presente siglo, el espacio urba-
no leonés estaba contenido en su casi totalidad en el
recinto murado romano y su ampliaciéon bajomedie-
val. Sin entrar en la polémica de la diferenciacion fun-
cional y social de las ciudades preindustriales, la ciu-
dad de Leodn se caracterizo por la existencia de una
clara dicotomia entre el drea renacida dentro del re-
cinto amurallado romano al norte, con la actual calle
Ancha como arteria principal, donde se asentaba la
noblezay el clero y estaban los palacios, los monaste-
rios y las iglesias; y el burgo nuevo bajomedieval for-
mado extramuros al sur, en torno al nuevo mercado y
a lo largo de los tramos urbanos de la ruta jacobea,
cuyos rasgos eran la heterogeneidad en la proceden-
cia de sus moradores y la presencia de burgueses y ar-
tesanos.

Las transformaciones de la época contempora-
nea, lejos de atenuar o eliminar estas diferencias, las
fueron incrementando al consolidarse las plazas Ma-
yor y la de S. Martin, con las calles préximas como
centro urbano de la ciudad tradicional. Aunque leja-
nos los origenes historicos, las plazuelas y calles del
Barrio de San Martin se llenaron de comercios, ta-
bernas y talleres, mientras el piso bajo de las casas de
la zona norte se dedicaba a vivienda en su casi totali-
dad.

La primera fuente de que disponemos para cono-
cer la localizacion del comercio en época reciente es
el Anuario Riera correspondiente a 1908. Para fechas
posteriores contamos con la Matricula industrial
(1922-23, 1942y 1960) y el Padréon de Radicacion para
1978. En esa primera fecha el 80% del comercio y los
servicios se localizaban en el Casco Antiguo mientras
los arrabales albergaban el 13% y el Ensanche poco
mas del 5%. Pero la distribucién de los estableci-
mientos dentro de la ciudad amurallada no era regu-
lar. Un 62% del comercio aparece al sur de la calle
Ancha y aun una cuarta parte del total se localizaba
en el interior de una zona delimitada por dicha calle y
las de la Raa, Conde Rebolledo, Plegaria y Nueva.
Este era el centro comercial del momento, como lo
atestigua el hecho de que aqui estuviese el 72% del
comercio no alimentario de la ciudad y el 39% de los
servicios profesionales. No obstante, esas calles son
limites permeables y los comercios y servicios se des-
parraman por las calles y plazas (como la de S. Martin
y la Mayor) adyacentes donde se hacen cada vez mds
raros y con presencia exclusiva de las tiendas de ali-
mentacion en aquéllas en las que sélo hay un estable-
cimiento. '

LA EVOLUCION EN LA LOCALIZACION DEL TERCIARIO (1908-1978)
2 3 TOTAL 4 5 TOTAL

1908

|-

Centro Casco Antiguo 32,5 72,0 33,3 53,3 47,8 39,2 48,0
Resto Casco Antiguo. 35,0 23,4 22,2 27,8 30,4 42,5 32,2
Arrabales .......... 30,0 2,8 16,7 14,6 10,9 11,7 13,2
Ensanche ........... 2,5 1,9 27,8 4,4 9 6,7 5,9
1922-23
Centro Casco Antiguo 36,6 65,4 31,1 48,9 30,4 21,9 42,3
Resto Casco Antiguo. 41,8 21,0 13,3 28,9 25,0 43,8 30,0
Arrabales .. .. 15,7 4,9 11,1 10,3 25,0 6,2 12,4
Ensanche 5,9 8,6 44,5 11,9 19,6 28,1 15,3
1942 ‘
Centro Casco Antiguo 34,0 49,3 47,6 41,7 33,3 19,1 36,0
Resto Casco Antiguo. 13,2 7,6 4,8 9,9 17,7 21,7 13,8
BArrios ....c...ec.. 26,4 6,3 83 16,3 16,3 7,2 15,0
Total Ensanche ..... 26,4 36,8 39,3 32,1 32,7 61,0 35,1
Centro Ensanche .... 23,3 24,1 30,9 28,4 27,3 39,5 29,7
Resto Ensanche ..... 3,1 2,7 8,3 3,7 5,3 12,5 5,4
1960
Centro Casco Antiguo 15,4 31,6 16,8 22,4 19,9 6,6 19,5
Resto Casco Antiguo. 12,7 8,6 9,0 10,6 16,5 8,2 11,5
Barrios «..ceceenses 40,9 18,7 24,1 29,6 26,9 7,3 25,8
Total Ensanche ..... 31,1 4,2 51,3 37,7 36,6 77,9 45,2
Centro Ensanche .... 22,6 34,1 31,3 28,6 31,7 55,1 33,1
Resto Ensanche ..... 8,5 7,1 8,8 8,9 5,0 22,8 10,1
1978
Centro Casco Antiguo 16,7 15,5 4,6 14,0 9,9 3,5 11,3
Resto Casco Antiguo. 3,6 7,2 3,9 5,5 8,7 3,4 5,6
BArTioS +oeveeeneens 60,1 37,4 658 49,6 52,1 11,9 44,2
Total Ensanche ..... 19,6 39,9 25,7 30,9 29,9 82,2 38,9
Centro Ensanche .... 7,7 30,9 13,2 20,4 20,8 68,5 28,2
Resto Ensanche ..... 1,9 9,0 12,4 10,5 8,5 13,7 10,7
Total .eveneeenns 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

FUENTES: Anuario Riera, 1908; Lista(s) cobratoria(s) del impuesto
industrial, 1922-23, 1942 y 1960. Padrén de Radicacidn, 1978. 1)
Comercio minorista alimentario. 2) Otro comercio minorista. 3)
Comercio al por mayor. 4) Servicios personales. 5) Servicios profesio-
nales.

Ahora bien, el traslado del centro afecté al pro-
pio Casco Antiguo en un desplazamiento que se efec-
tud desde la Plaza Mayor hacia la calle Ancha, asi de-
nominada por la rectificacién de su trazo a comienzos
de la presente centuria. La plaza del Consistorio re-
presenta, desde que fuera construida en el siglo
XVII, centro funcional, social y simbélico de la ciu-
dad. Mediado el Ochocientos todavia lo era, como
demuestran los elevados precios por metro cuadrado
que alcanzaron las casas alli desamortizadas. Pero a
lo largo de la segunda mitad de ese siglo comenz6 a
ejercer su atraccion la calle Ancha (y colindantes),
mds céntrica y que constituye el camino natural hacia
la estacién de ferrocarril.

Esta migracién continué durante los primeros
decenios del presente siglo, hacia el Ensanche, a tra-
vés de las plazas de S. Marcelo y Sto. Domingo. En
muchos casos se trata de un efectivo traslado de esta-
blecimientos comerciales y de despachos profesiona-
les. Entre 1908 y 1922 conocemos el traslado de casi
una treintena de negocios. Médicos, abogados, co-
mercios de tejidos o joyerias abandonan la Plaza Ma-
yor, la calle Fernando Merino (Ancha) y otras, para
instalarse en las nuevas de Ordono II, Padre Isla o
Alfonso V. Tan significativo como este cambio de
sede o duplicacién en algtin caso, es la constante pér-
dida de peso relativo del Casco Antiguo en favor del
Ensanche.

A partir de los primeros aiios veinte comenzo la
consolidacién del Ensanche como espacio burgués.
Los solares se van poblando paulatinamente de hote-
litos para las clases acomodadas, de almacenes y ca-
sas de vecindad que albergaban despachos, cafés y
comercios. Los afios de la Primera Guerra Mundial
constituyeron una época de negocios boyantes en la
mineria (no olvidemos que Ledn era la residencia ha-
bitual de buena parte de los patronos mineros de la
provincia aunque algunos yacimientos estdn a mas de
100 Km. de distancia), en la especulacién de granos,
vinos y otros productos de alimentacion. Al calor de
esta expansion industrial y comercial, reforzada por
el papel de nudo ferroviario de Ledn, se duplicé el
nimero de comercios y de servicios, se modernizaron
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tiendas y almacenes, el aparato administrativo se con-
solidé y la ciudad creci6 en superficie para albergar a
las dos clases sociales opuestas, la burguesia y el pro-
letariado. Y esta tendencia no cesard en los afos su-
cesivos.

En 1922 el centro de la ciudad permanecia atn
en el Casco Antiguo, albergando su nicleo maés acti-
vo casi la mitad del comercio, proporcién que ascien-
de alas tres cuartas partes del comercio y los servicios
si consideramos el conjunto preindustrial. No obstan-
te, ya hay elementos suficientes que indican el senti-
do de la transformacidn en la localizacién de los esta-
blecimientos.

Los comercios de alimentacién se duplicaron en-
~ tre 1908 y 1922, al igual que los almacenes. Pero los
primeros se abrieron en el Casco Antiguo y los segun-
dos en el Ensanche, donde persisten hasta finales de
la década de los sesenta. Y los despachos y consultas,
servicios financieros y de asesoria se decantaron cla-
ramente por el Ensanche.

Como establecimientos pioneros en un espacio
que era més una promesa que una realidad hemos de
senalar el de Garcia Lubén (tejidos), el de Eladio
Santos «donde igual se compraba un piano que un
perfume francés», Almacenes Ridruejo de ferreteria
y la camiseria de Ciriaco en Ordoiio II. Donde tam-
bién se asentaron los almacenes de coloniales de E.
Gatén, y T. Hurtado. Otros, como los de E. Hurta-
do, M. Pablos e H. de Blas Alonso y el garaje de San-
tiago B. Sanchez abrieron sus puertas en la Avda. del
Padre Isla.

Pero la tendencia anteriormente sefialada tarda-
ra en cristalizar y en ningtin caso el nuevo centro co-
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mercial anula al tradicional, sino que reduce su come-
tido y le hace cambiar de significado. El antiguo mi-
cleo hereda sus tradiciones comerciales apoyado en el
mercado de la Plaza Mayor y en la plaza de abastos.
Las tiendas de tejidos, calzados y confeccién al mar-
gen del ritmo de la moda, comercios dedicados a la
venta de productos para el campo, tabernas, fondas y
restaurantes darén el tono en el barrio de S. Martin.
Mis al norte, en la calle Ancha y plazas de S. Marcelo
y Sto. Domingo aparecian los comercios mds «ele-
gantes» (camiserias, joyerias, mueblerias o confite-
rias) y las primeras sedes bancarias que constituirdn
el engarce temporal y la bisagra con la zona comercial
en formacién en el Ensanche. Esta pasa a ser el ni-
cleo rector de la ciudad y desde sus tiendas se difundi-
ran las novedades de cada momento marcando la
pauta de la elegancia entre la burguesia leonesa, en
sus despachos se toman decisiones y resolveran con-
flictos, se aliviaran dolores en consultas y clinicas pri-
vadas.

A comienzos de la década de los cuarenta, coin-
cidiendo con un nuevo.impulso de crecimiento, el En-
sanche ya alberga la mitad de los servicios profesiona-
les, y veinte afios después esa cifra se elevara al 80%.
En el mismo periodo, el Casco Antiguo pierde peso
relativo pasando del 40 al 14%. En realidad se trata
de una veintena de despachos, consultas y oficinas
que permanecen fieles a su emplazamiento tradicio-
nal. Igualmente, el Casco Antiguo tiene en esa fecha
la mitad del comercio minorista de la ciudad. Veinte
anos mas tarde, en 1960, esa cifra se ha reducido a la
mitad.

El nimero de establecimientos comerciales y de



servicios se duplicé entre 1942 y 1960 pasando de
1.047 a 2.058. Ahora bien, el Casco Antiguo, ni en su
conjunto ni en su zona central, pudo absorber ese cre-
cimiento porque los bajos susceptibles de un uso co-
mercial ya estaban ocupados y la mayor parte de los
edificios tienen su planta baja dedicada a vivienda, y
la renovacién del caserio, que proporcionaria nuevo
suelo comercial, todavia es incipiente en la actuali-
dad.

Por otro lado, en este periodo se estan formando
nuevos barrios que paulatinamente van atrayendo un
aparato comercial cada vez mas diverso. Si a comien-
zos de siglo los arrabales reunian poco més del 10%
de los establecimientos, en 1960 ya albergaban la
cuarta parte y esta proporcion seguird en aumento
hasta alcanzar a finales de los setenta el 49% del co-
mercio y mas de la mitad de los servicios personales,
pero sélo el 11% de los servicios profesionales.

Desde mediados de la década de los sesenta las
diferencias entre los dos centros comerciales se van
haciendo cada vez mis claras. El del Casco Antiguo
se va anquilosando como consecuencia de la no reno-
vacién del caserio y sigue gravitando sobre el merca-
do semanal, la plaza de abastos y algunas calles como
la Ria y Ancha donde el comercio de alimentacion,
tejidos y tabernas, especialmente numerosas en la P1.
de S. Martin («barrio hiumedo»), dan la nota domi-
nante. Son tiendas envejecidas en un caserio vetusto
y, en general, de relativo valor arquitectonico aunque
de ambiente agradable, que ofrecen las mercancias a
una clientela de poco poder adquisitivo en un marco
de escaparates abigarrados y locales olorosos y um-
brios.

En cambio, en el Ensanche se localiza el comer-
cio selecto, donde se cuida la colocacién de los articu-
los en el escaparate y se renuevan siguiendo la pulsa-
cién de la moda que llegara a ser frenética en los ulti-
mos afios. Las fachadas se recubren de madera o pie-
dra y mas recientemente de aluminio y cristal, recu-
perando el neén en los disefios postmodernos. Un in-
terior enmoquetado o de cerdmica y mobiliario que
busca la originalidad y ambientado musicalmente in-
tenta crear un ambiente en el que el comprador pue-
da sentirse como en un club social. Si bien lo dltimo es
la combinacién de lo distinguido y lo informal.

La distribucién numérica de los establecimientos
tiene ahora menos sentido por cuanto.los estableci-
mientos de cualquier tipo se localizan en toda la ciu-
dad. No obstante, hay diferencias cuantitativas ade-
mds de las cualitativas de mayor importancia funcio-
nal y de diferenciacion espacial. A finales de los se-
tenta tenia su sede en el Ensanche el 82% de los servi-
cios profesionales pero sélo el 20% del comercio de
alimentacion. Ademds, habia aqui 451 estableci-
mientos en planta, un 82% del total. Son dependen-

cias de los bancos, agencias de viajes y seguros, ofici-
nas de empresas que prefieren las plantas inferiores
mientras los despachos de abogados, las consultas de

" los médicos y los estudios de arquitectos se decantan

por las superiores. Son actividades econémicas con
un alto rendimiento econdémico por unidad de super-
ficie, que alimentan la espiral del incremento de los
precios del suelo en busca de un emplazamiento ade-
cuado dentro de la ciudad.

En el ultimo decenio el centro comercial del En-
sanche ha atravesado pulsaciones motivadas por su
propia historia, la transformaciéon morfoldgica y la
modificacion de las estructuras comerciales. A me-
diados de la década de los setenta la calle Ordono Il y
aledanas, ocupadas en la primera expansién de los
anos veinte y treinta, tenian un comercio que, consi- °
derado en su conjunto, podemos calificar de anticua-
do. Por ello, los nuevos comercios se abrieron o re-
mozaron en la Gran Via de San Marcos, Padre Isla,
Ramon y Cajal y Burgo Nuevo, o en otras mds aleja-
das como Repiublica Argentina, Villabenavente o
Roma.

Este crecimiento espacial del centro comercial se
vio reforzado por la renovacién del caserio en el En-
sanche. En unos casos se trata de una remodelacion
discontinua y dispersa que, no obstante ha llegado a
afectar a calles enteras como la de Alfonso V. En
otros, la operacién tiene mayor importancia por
cuanto se han derribado edificios de gran superficie
como el convento de las Agustinas Recoletas en Sto.
Domingo, el almacén de hierros de Zarauza entre P.
Isla y Sanjurjo, el colegio de los Agustinos en la Plaza
Circular, el cine Mary en Ordono Il y el garaje Ibdan
en Burgo Nuevo. Este proceso de sustitucion ha libe-
rado miles de metros cuadrados de superficie comer-
cial y lineas de fachada sélo interrumpidas por la in-
terseccion de las calles. Para ampliar éstas, se ha re-
currido a los pasajes y a los patios anteriores dando
lugar a enclaves de una elevada densidad comercial.
Pero no se ha llegado a la construccion de galerias o
centros comerciales como ha ocurrido en otras ciuda-
des.

El nuevo comercio que se instala en estos locales
ya no tiene nada que ver con el «tradicional» del En-
sanche. Son tiendas de regalos, de prét a porter, de ar-
ticulos de piel, de ropa infantil..., incluso de alimen-
tacion. Pero la nota caracteristica es que estdn domi-
nadas por el ritmo de la moda, algunas venden articu-
los en franquicia de firmas internacionales de la
moda, y el cambio de negocio es constante como con-
secuencia de unos precios de alquiler elevados, que
no siempre son cubiertos por las cifras de negocio en
un comercio que se esperaba boyante.— TOMAS
CORTIZO ALVAREZ.
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