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Mario de la TORRE ESPINOSA resefia a Alfredo MARTI-
NEZ EXPOSITO, Cuestién de imagen: cine y Marca Espaiia, Vigo,
Editorial Academia del Hispanismo, 2015, 294 pags: 21 cm.

El cine espafiol requiere de aproximaciones desacomplejadas
y originales que se distancien de las visiones peyorativas que tra-
dicionalmente han lastrado su estudio. Es por ello que la labor
emprendida por el catedratico Alfredo Martinez Expdsito en la
monografia aqui resefiada se ha convertido en un auténtico so-
plo de aire fresco en el panorama académico. Al abordar el em-
pleo de este cine como herramienta de persuasion, trascendien-
do el mero analisis textual o socioldgico y poniéndolo al mismo
nivel que otras cinematografias internacionales, logra superar
el concepto de cine nacional para abordar su impronta no sélo
en la sociedad en la que nace, sino en otras distantes geografica
o culturalmente. Asi, desde los Estudios Culturales, propone la
nocion de imagen-marca como herramienta de andlisis de la pro-
ducciéon mas reciente y examina las implicaciones derivadas de
la puesta en marcha, de forma premeditada y programatica, de
la cacareada Marca Espafia.

Uno de los aspectos mas originales de este trabajo reside en la
consideracion de este cine desde una perspectiva sistémica, segtin
la cual acttia -y es entendido- como mediador entre el producto, el
consumidor y las dindmicas de mercado. Ademas, estas relacio-
nes se contextualizan desde un posicionamiento transnacional y
simbolico, lo que pone de relieve el alcance de esta cinematografia
mas alla de sus fronteras. Como muy documentadamente afirma
Martinez Exposito, precisamente este potencial comunicativo fue
aprovechado por la clase politica nacional para intentar fijar una
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nueva imagen del pais y con ello, gracias al poder persuasorio del
cine, incrementar la exportacion de otros productos patrios. Se
teleologizd asi este discurso artistico en un arma comercial al po-
tenciar los rasgos positivos transmitidos e instalados en el imagi-
nario popular, y cuyo principal objetivo era equilibrar la balanza
de exportacion/importacion para impulsar la economia.

Como el propio titulo de la obra indica, el uso de la teoria
de las marcas es el hilo conductor de este trabajo, lograndose
aportar una vision diferenciada y original sobre esa compleja
categoria denominada cine espanol. El empleo de esta teoria se
muestra como una reveladora propuesta metodoldgica para des-
entrafiar qué mecanismos son puestos en marcha para comuni-
car la idea de nacion a través de las imagenes. Se convierte en
un atil recurso por la ambivalencia que muestra: por una parte
es una representacion textual y por otra actiia en un plano sim-
boélico que trasciende esta dimension para alcanzar otras mas
complejas. Dentro de esta realidad supratextual, la expresion de
valores asociados a dicha marca se constituye en un mecanismo
altamente sofisticado para la mejora de la relacion entre el pro-
ducto cultural y el consumidor. Desde esta 16gica del capitalismo
tardio, cuando el producto consigue agradar al consumidor se
produce una resignificacién de la marca de un modo positivo
que trasciende el marco tradicional en el que se han desenvuelto
este tipo de relaciones. Martinez Expdsito ofrece a este respecto
una vision posmoderna -marco epistemologico donde encuadrar
esta teoria, por otra parte- del fendmeno al afirmar que la rela-
cién actual del consumidor no tiene lugar con el producto, sino
que ésta viene directamente relacionada con la marca, ese ma-
terial simbdlico que en nuestra contemporaneidad viene expre-
sado mediante la imagen y que finalmente acaba fagocitando la
identidad del producto. El consumo es por tanto provocado me-
diante una representacion visual que persigue transmitir ciertos
valores positivos, de forma que se predisponga favorablemente
al ciudadano ya sea hacia un producto determinado o hacia una
idea de naciéon muy concreta.
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La Marca Espafia, tan presente en los medios durante el ul-
timo periodo de bonanza econdmica espafiola, es el marchamo
bajo el que se puede englobar algunas de las peliculas espafiolas
mas exitosas y recientes, algunas producidas -o vendidas- cal-
culadamente para apoyar esta idea. Bajo esta denominacion se
busca transmitir arquetipos de excelencia y de éxito internacio-
nal alrededor de un particular storytelling nacional que ayude a
transmitir estos valores. El potencial persuasivo de este tipo de
estrategias es asi incrementado para lograr alcanzar su objetivo
final, favorecer y fomentar el consumo de los productos espafio-
les, sean de la indole que sean (bursatiles, textiles, gastronémi-
cos, deportivos, culturales...).

Para Simon Anholt, quien acuné en 1996 la etiqueta de na-
tion branding, la marca-pais es un proceso holistico que va mas
alla de las meras etiquetas para englobar todas las cualidades y
caracteristicas del ente observado. De esto se derivan consecuen-
cias muy interesantes, como la imposibilidad de excluir elemen-
tos negativos a la hora de abordar este andlisis. Tomando como
punto de partida este hecho, Martinez Expdsito explica como la
Marca Espafia lucha tanto dentro del sistema espafiol como fuera
contra una vision negativa derivada de su propia historia, ya sea
la originada por el oscurantismo de la Inquisicién o por otros
episodios mas recientes. Esta leyenda negra espafola ha provo-
cado que su imagen-marca no tenga el mismo empuje que la de
otros paises. Pero no sélo ocurre esto en el extranjero, ya que
los propios espanoles han lastrado su impronta por una vision
muy negativa de su propia idiosincrasia. Frente a esta situacion,
el éxito de deportistas como Pau Gasol o Rafael Nadal, o de artis-
tas como Antonio Banderas, han venido a revertir este proceso,
pero por un camino inverso. La cuestion, llegado el momento,
seria ver si realmente se puede hablar de marca o bien de ciertos
casos aislados que son usados discursivamente para edificar una
idea monolitica sobre el caracter espanol y su potencial influen-
cia mundial, pero que no deja de ocultar un forzado ejercicio de
homogeneizacion discriminatorio con los ejemplos que disienten
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de la norma establecida con fines comerciales, la gran mayoria,
por otra parte.

Dentro de las personalidades que mas decisivamente han
contribuido a la forja de la identidad internacional de la Marca
Espafia se halla Pedro Almoddvar, a quién se dedica el segundo
capitulo. Su cine, que en un primer y trasgresor periodo retrata
la actualidad del pais de forma irreverente para luego virar hacia
una exitosa estilizacidn, se ha convertido en un excelente embaja-
dor de esta marca; es indudable que en el extranjero hablar de Al-
modovar es hablar de Espana. Resulta por ello muy clarificador el
analisis aqui realizado de su filmografia y las conclusiones halla-
das. En este capitulo, uno de los mas completos por centrarse en
un caso muy concreto, desarrolla las claves poéticas y discursivas
del cine de Almodovar, deteniéndose en el concepto de autentici-
dad como uno de los mas importantes en su ideario artistico. La
refiguracion de la realidad en sus peliculas, esa reconstruccion
para hacerla acorde a sus intereses, es una de las bases del cine
del realizador manchego. Con este punto de partida, Martinez
Exposito pretende cuestionar la construccion de la Marca Espaiia
a través de su cine, ya que sus objetivos no son siempre coinci-
dentes. La construccion de un gran relato nacional, que devendra
finalmente en marca, se trata una narrativizacién de la realidad
de acuerdo a un objetivo muy concreto: volver atractivo el pais.
Cualquier accion diferente seria contraproducente.

Para realizar un analisis mas detallado y discutir acerca de la
eficacia de su cine a este respecto escoge una pelicula de su tltima
etapa: La mala educacion (2004), su tinica produccion historica has-
ta el momento y donde Almoddvar ajusta cuentas con una de las
principales instituciones durante el franquismo, la Iglesia. Con
este largometraje viene a reforzar esa imagen negativa asociada a
la nacién, contraviniendo por tanto los valores propugnados des-
de la Marca Espafia. Pero en cambio, en otras de sus peliculas se
puede atisbar cierta conexion con esta marca, pese a compartir
rasgos con la denostada imagen de Espafia dada tradicionalmen-
te. En Volver (2006), por ejemplo, la presencia de molinos edlicos,
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mujeres fuertes o la racionalizacion de la presencia de fantasmas
acercan el filme a una cierta idea de modernidad sobre lo espafiol
-amén de la presencia de la star Penélope Cruz como protagonis-
ta-. Pero curiosamente la pelicula no coincide con la imagen de sol
y playas que Marca Espafia pretende dar, ya que la accion se sittia
en un ambiente rural, en concreto el interior de La Mancha. Se
produce una interesante disension, ya que el gobierno manchego
cred a colacion del estreno de este filme la ruta almodovariana, un
itinerario turistico con la que se intenté vender La Mancha como
sinécdoque de todo el pais, algo contrario a los principios que
desde la Marca Espafia se venia proponiendo.

Como apunta el autor, el cine puede ser entendido como una
forma de turismo virtual. Hay que tener en cuenta que el cine se
constituye habitualmente en el primer contacto que cualquier ciu-
dadano tiene con otros paises, y éste se produce a través de una
imagen en movimiento. A través de un analisis comparativo se
muestra el efecto que tuvo el estreno de las peliculas del ciclo de
The Lord of the Rings (2001, 2002, 2003) sobre la imagen de Nueva
Zelanda. Supuso un reclamo turistico cuya eficacia estaba fuera
del alcance de cualquier campafia de publicidad que hubiera po-
dido llevarse a cabo por las instituciones del pais. Pero no todas
las estrategias para atraer turismo tienen que centrarse en los as-
pectos paisajisticos, y es aqui donde el cine de Almoddvar juega
un papel decisivo, ya que a través de sus peliculas se ha produ-
cido el refuerzo de valores positivos sobre el pais, algo que tiene
consecuencias muy favorables para la Marca Espana, a pesar de
no vender los activos turisticos de forma directa y univoca.

Precisamente el tercer capitulo estd dedicado a este aspecto,
explorandose la funcionalidad de ciertos filmes como reclamo
turistico. En Espana esto es constatable principalmente en torno
a dos epicentros: Madrid -véase el potencial de las peliculas de
Almodovar para promocionar la ciudad en los afos ochenta- y
Barcelona. Para ejemplificar como se ha producido una colabora-
cion entre la industria cinematogréfica y la turistica con el objetivo
de ofrecer imagenes altamente estimulantes que favorezcan el tu-
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rismo se debe recordar un éxito como Lauberge espagnole (Cédric
Klaplisch, 2002), una vision foranea que influy6 decisivamente en
la consolidacion de una imagen positiva sobre la ciudad condal, y
esto a través del discurso filmico. El autor pasa asi de analizar las
implicaciones del concepto marca-nacién a las de la marca-ciudad,
de comportamiento similar pero diferentes caracteristicas.

En su interés por recoger otros ejemplos periféricos -como los
pertenecientes al cine gallego- el autor nos ofrece una visién poco
transitada de Asturias y sus representaciones cinematograficas
como motor en la construcciéon de una imagen de marca. Vicky
Cristina Barcelona (2008) seria una de las muestras mas exitosas
de este proceder al poner la regiéon en el mapa cinematografico
mundial -fue la pelicula de Woody Allen mas taquillera en EE.
UU. hasta ese momento-. A pesar de la mencion en el titulo a la
ciudad catalana, es Asturias el territorio que sale mas beneficiado
con esta estrategia comercial que fue financiada en parte impor-
tante por fondos publicos. El cine de José Luis Garci también es
citado en este apartado, en especial por el valor poético hallado
en los paisajes que retratd en las peliculas que rodo en esta comu-
nidad. El director madrilefio consigue un efecto idilico en los pai-
sajes naturales de peliculas como El abuelo (1998), donde esta elec-
cion de espacios aporta valores anadidos a la adaptacion al cine
de la novela de Galdds. El cine en estos casos se muestra como un
generador de ideas que conforman el imaginario popular.

Este capitulo se cierra con un apartado dedicado al cine gas-
trondmico. El autor pone el foco de atencién en la labor realizada
por el cine francés o italiano al incidir en su gastronomia como uno
de los mayores reclamos para la constitucion de su imagen-marca,
y asi procede a analizar la casuistica en el &mbito espanol. La con-
sagracion de la cocina espafola como una de las mas importantes
en el concierto internacional, con Ferran Adria a la cabeza, viene
a constituirse en un valor que la Marca Espana ha procurado no
desaprovechar. Esto ha provocado la aparicion de una nueva tipo-
logia de personaje en los filmes espafioles, el chef de cocina, inspi-
rado en los ilustres referentes patrios de prestigio mundial. Frente
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alo tradicional y barato asociado a menudo a Espania, este auge de
su cocina ha contribuido a afiadir a la marca algo de innovacion y
sofisticacion, alejandola ademas de los topicos frivolos (sol, fiesta
o playas) asociados al pais. Aun asi no se ha sabido aprovechar lo
suficiente, o al menos con la misma intensidad que en otros paises
vecinos, y estas manifestaciones hay que entenderlas mas como
un epifendmeno que como un tema en si.

Para finalizar, el altimo capitulo actiia a modo de reflexion
sobre todo el andlisis expuesto a lo largo de la monografia, usan-
do para ello peliculas como Paris Tumbuctii (Luis Garcia Berlan-
ga, 1999). Lo mas interesante de esta tltima parte es que el autor,
sin llegar a refutarla, acomete una critica hacia la imagen-marca,
que desde los Estudios Culturales puede ser licitamente cues-
tionada por varios motivos: por servir a los intereses del capita-
lismo tardio, por reforzar los estereotipos nacionales, limitando
la pluralidad, y por constituirse en un mero instrumento para
la propaganda cultural e ideologica. Este andlisis certero, que se
habia hecho esperar a lo largo del libro, encuentra por fin su lu-
gar para demostrar las consecuencias negativas del uso de esta
marca, demostrando que si bien el analisis del cine espafol des-
de estos preceptos tiene un valor innegable -por su oportunismo
al inscribirse en un momento histdrico concreto donde se hace
totalmente pertinente este tipo de enfoques- no deja de ocultar
puntos oscuros que deben ser, si no cuestionados, al menos pues-
tos de relieve. La obra de Martinez Exposito es entonces, cuando
realiza estas reflexiones en voz alta y con lucidez interpretativa
deconstruyendo algunos supuestos defendidos anteriormente,
cuando alcanza su punto algido. La imagen-marca se muestra
en ese momento como una mas entre las falsas manifestaciones
culturales, de aspecto verosimil, eso si, que estan al servicio de
ciertas practicas politicas.
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