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Resumen:

A finales de la década de los cincuenta Enrique Loewe Knappe encarga
al arquitecto Javier Carvajal el diseno de las futuras tiendas de la casa Loewe.
Ante este encargo, Carvajal no solo decide dar respuesta al encargo de su
cliente si no construir la identidad de las tiendas de la casa de lujo a partir
del disefnio de los interiores de los locales y de sus muebles, otorgando a estos
una imagen comun.

Este articulo tiene como objetivo analizar y poner en valor los distintos
disenos de Javier Carvajal, algunos de ellos no construidos, clasificando estos
en funcion de su labor en el proceso de compra. Esta clasificacién nos permite
ver como el arquitecto se adelant6 a su tiempo, construyendo la imagen de
Loewe gracias a una visién innovadora de como debian de ser los puntos de
venta de la marca.
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merchandising; disenio de mobiliario.

Abstract:

At the end of the 1950s, Enrique Loewe Knappe commissioned
architect Javier Carvajal to design the future Loewe stores. Faced with this
commission, Carvajal not only decided to respond to his client's request but
also to build the identity of the luxury brand's stores based on the design of
the premises' interiors and their furniture, giving them a common image. This
article aims to analyse and highlight the different designs by Javier Carvajal,
some of which were never built, classifying them according to his role in the
purchasing process. This classification allows us to see how the architect was
ahead of his time, building the image of Loewe thanks to an innovative vision
of how the brand's points of sale should be.
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Loewe y Carvajal, un primer contacto en Milan

La relaciéon entre el arquitecto Javier Carvajal y Enrique Loewe
Knappe comienza en 1957, durante el desarrollo de la XI Trienal de Milan.
Ambos se encontraban en la exposiciéon italiana como hitos del disefio
nacional; Carvajal junto a su companero José Maria Garcia de Paredes, como
arquitectos del pabellén de Espana, por el que ganaron la Medalla de Oro del
certamen!, y Loewe por la medalla de plata que recibi6 gracias a los trabajos
en cuero que la firma habia expuesto precisamente en el pabellén espanol.

Tras la muestra Loewe contactaria con Carvajal para participar en la
modernizacion de las tiendas, pero también, con una visibn muy
contemporanea, para establecer la imagen de marca de la casa, que se
repetiria en todos sus puntos de venta del territorio nacional. Carvajal, que
en 1957 va a fundar junto a Carlos de Miguel y Luis Feduchi la Sociedad para
Estudios de Disefio Industrial (SEDI), lograra en sus propuestas para Loewe
aunar arquitectura y diseno, replanteando la experiencia del proceso de
compra.

Para la realizaciéon de este trabajo se han se han seguido dos lineas de
investigacion. La primera de ellas ha sido la revision bibliografica tanto de
libros como de articulos publicados sobre el tema en cuestién, tanto de forma
general por el contexto historico y artistico de ese momento, como de forma
particular sobre el arquitecto y la firma de moda que analiza este trabajo.

La otra linea de investigaciéon que se ha tomado ha sido la de la
recopilacion de la planimetria y las fotografias de época, todo ello realizado
gracias a los fondos del archivo de la Universidad de Navarra, donde se
encuentran los planos originales. Para realizar el trabajo se ha realizado una
seleccion previa de los fondos de la Universidad de Navarra, gracias a su
trabajo previo de documentacion

La modernizacion desde el espacio al detalle

Mucho tuvo que ver el Movimiento Moderno en esta nueva manera de
entender el diseno de los locales comerciales, no solo desde el punto de vista
estilistico sino también desde el planteamiento funcional de éstos. También
la especializacion de la técnica del hierro y el cristal que a principios del siglo
XX hizo que los grandes huecos de vidrio, reservados hasta entonces
exclusivamente para los edificios institucionales, pasaran a formalizar
escaparates en las tiendas de las grandes ciudades.

Esto permiti6 el acercamiento visual a la vez que un distanciamiento
con el producto, creando en el comprador la necesidad hacia lo expuesto,
convirtiendo al observador del escaparate en un consumidor. Asi, surgié una
nueva técnica, el escaparatismo, que tuvo su propia revolucién en los anos
veinte. Los grandes almacenes parisinos, pioneros en esta rama comercial, se
llenaron de temas inspirados en el Art Decdé y fueron utilizados por los
disenadores de moda como plataforma para sus creaciones.

La aparicion de las nuevas vanguardias artisticas en Espana durante
los anos treinta, marcé a los arquitectos que, vinculados a éstas, comenzaron
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a aplicarlas en sus obras. Fue en la Gran Via madrilena donde comenzaron a
aparecer los comercios mas importantes, como la camiseria de lujo Butler o el
Palacio del libro de la editorial Calpe. Y sera también en esta época donde se
popularizaria la expresiéon “salir a ver escaparates”’, mostrando esta nueva
actividad social, reflejo de lo que ya estaba ocurriendo en el resto de Europa
y en Estados Unidos?.

Las influencias que llegaban desde el extranjero pasaban por el Café
Aubette de Van Doesburg, con su estética neoplasticista, la sastreria Knize
de Adolf Loos o el Negozio Vitrum de Giuseppe Terragni3. En el ambito
nacional el precursor fue José Manuel Aizpturua y Joaquin Labayen con su
Estudio de Arquitectura construido en San Sebastian en 1928. Mercadal diria
de esta obra que condensaba las corrientes europeas de Van Doesburg y Van
Eesteren pero también el interés por el mobiliario de Robert Mallet- Stevens.

Y asi se construira el edifico Carriéon (1931-1933) en Madrid, el mas
emblematico de la Gran Via, disefiado por los jévenes arquitectos Luis
Feduchi y Vicente Eced. El edificio conocido como edificio Capitol, nombre del
hotel que alberga en su interior, introdujo en la Gran Via el lenguaje de las
vanguardias, y remarcaba la idea de escaparate. El mobiliario del edificio fue
realizado integramente por la empresa Rolaco-Mac, empresa para la que
trabajaria mas adelante Luis Feduchi, y comenzé el camino de la idea de
disefio global® en los locales comerciales espafioles. A partir de este momento
se empezaran a ver claros ejemplos que continuaran con esta corriente de
diserio®.

Madrid se hizo eco de estas intervenciones, y asi surgieron en la capital
locales en los que se apreciaba esta idea de diseno global, como el propio Bar
Capitol de Feduchi o el Bar Chicote (1931) de Luis Gutiérrez Soto. Barcelona
también se unio a esta corriente, con numerosos ejemplos, el mas relevante la
joyeria Roca de José Luis Sert (1933), que fue fuente de polémica en la
sociedad barcelonesa de la época por su innovadora fachada” de estética
claramente moderna.

La Guerra Civil supuso, como en todas las artes, un parén en el
desarrollo de estos proyectos de diseno global, que resurgieron al final de los
anos cincuenta. Las medidas del gobierno franquista que se agruparon en lo
que se llamo6 plan de estabilizacién econémica de 1957 se dejaron notar a muy
corto plazo con la apariciéon de una clase media y el consiguiente desarrollo de
una sociedad de consumo que imitaba a la que se estaba desarrollando fuera
de las fronteras. La arquitectura moderna habia superado la interrupcién del
conflicto bélico y los arquitectos empezaron a dar mas importancia cada vez a
los detalles de sus obras. Esto y el esfuerzo de la industria del mueble, que
fue fundamental para conseguir ideas nuevas en los interiores de los nuevos
espaclios arquitectonicos hicieron que se empezara implementar la idea de
diseno industrial en Espanas.

Uno de los arquitectos que quisieron introducir la sensibilidad del
disefio en todos los aspectos del edificio fue Javier Carvajal® (fig.1), desde la
distribucién de los espacios, pasando por el sistema de construccion, hasta el
disenio del interior de sus proyectos con una especial atencion al detalle. En
los espacios expositivos, como el pabellén espanol de la bienal, o los proyectos
para las tiendas Loewe que veremos en este texto, los objetos expuestos
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formaban parte del mobiliario y de la construccién arquitectéonica, dando una
imagen armoniosa resultado de una idea comun. De esta forma de trabajar
surgieron algunas de las piezas mas emblematicas de Javier Carvajal, como
la butaca Granada, que el arquitecto disena para el pabellon espanol de la
feria mundial de Nueva York de 1964, o la silla Loewe, que cre6 inicialmente
para la tienda de la calle Serrano, y que posteriormente seria incluida en el
resto de los locales de la marca, formando parte del disefo integral que
Carvajal realizaria para la firma a lo largo de los afnos sesental.

Fig. 1. Javier Carvajal trabajando en su estudio de la calle Breton de los Herreros. Disponible en:
https://www.metalocus.es/es/noticias/fallece-el-arquitecto-javier-carvajal

Loewe, la vision de una imagen de marca

La casa de lujo Loewe, se fundé en 1846 por Enrique Loewe Roessberg
un artesano de origen aleman que se trasladé a Espana atraido por el trabajo
de los artesanos peleteros del pais. Tras trabajar durante unos afos en un
taller de marroquineria y animado por sus ideas innovadoras, funda su propia
casa de artesania abriendo su tienda en solitario en la calle Principe de
Madrid, desde donde vender sus novedosas y elegantes creaciones de
calidad!?,

El prestigio de las creaciones de E. Loewe atrajo a la realeza,
convirtiendo a la marca en el proveedor oficial de la Casa Real, lo que aporto
a Loewe el arranque definitivo para relacionarse con la alta sociedad del pais.
Afianzada la fama de la marca, la segunda generacion del taller, capitaneada
por Enrique Loewe Hilton, abri6 tiendas en Barcelona y reubicé en 1923 la
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tienda principal de Madrid en un lugar de mayor prestigio, cerca de los
palacios y palacetes de sus principales clientes, en la calle Barquillo, esquina
San Marcos. En este momento Loewe ya se habia caracterizado por sus
articulos de piel, como los estuches o pitilleras, pero sus productos mas
representativos eran los bolsos.

Durante la Guerra Civil, la producciéon de la casa no pard, cambiando
la fabricacion de sus caracteristicos complementos por material para el
ejército!?, tras el conflicto, ya con la tercera generacion de la familia Loewe al
mando, la empresa retomo6 la creaciéon de sus productos originales. Fue
Enrique Loewe Knappe, nieto del fundador, el que decidié en 1939 abrir la
que seria la tienda por excelencia de la marca en el nimero ocho de la Gran
Via de Madrid. El local fue disefiado por Francisco Ferrer Bartolomé (fig. 2),
con una fascinante escalera curva, lamparas de arana de cristales, muebles
de caoba y grandes escaparates en donde el director creativo de la firma, José
Pérez de Rozas se encargaba de disenar las vitrinas de la tienda que no
pasaban desapercibidas a los viandantes de la época.

Fig. 2. Fotografia de la tienda de Loewe en Gran via 8 de Francisco Ferrer Bartolomé. Disponible en:
http://www.inshop.es/2011/09/ mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-1.html

En 1945, el mismo director creativo, Pérez de Rozas disefiaria uno de
los primeros bolsos de boxcalf'3, con el que la casa adquiri6 gran fama
internacional. En 1948 la marca sigui6 creciendo, abriendo una nueva tienda
en San Sebastian, ciudad de veraneo de las clases adineradas de los entonces
clientes de la firma, pero también del turismo francés. Loewe seguia
expandiéndose, por lo que la marca decidié distribuir sus productos desde sus
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propias tiendas y desde otros comercios que hacian los encargos a la casa
directamente.

Al igual que ocurrié con la Casa Real, la llegada del cine de Hollywood
a Espana en los anos cincuenta, y sus grandes actores, dieron mas visibilidad
a Loewe relanzando a la marca y sus articulos. Ava Gardner, Sofia Loren o
Gary Cooper fueron famosos clientes de la firma que ayudaron a la casa a
afianzar su presencia en el mercado de lujo internacional. La incipiente
prosperidad econémica de finales de los afos cincuenta, hizo que Loewe
repensara sus puntos de venta, siendo una de las primeras casas de moda
espanolas que abrazaron la visién de aunar el diseno del local con el itinerario
de consumo, uniendo en esta labor el disefio de pintores, escultores, fotografos
y artesanos!4,
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Fig. 3. Fotografia de la tienda Loewe en la calle Serrano disefiada por Carvajal. Disponible en:
http://www.inshop.es/2011/01/mirando-atras-tienda-loewe-javier.html

Loewe, con una vision tremendamente contemporanea, empieza a
buscar que todos sus locales reflejen el caracter de la empresa, su
personalidad comercial, lo que en otras palabras hoy en dia definimos como
imagen de marca. Ademas, queria conseguir la promocién del producto a
partir de la seduccién, entrar en sintonia con las clases sociales mas
cultivadas y adineradas y establecer una seleccién en funciéon de la cultura
del consumidor. El objetivo de Loewe era por tanto conseguir hacer atractivo
su producto solo para una parte de la sociedad, definiendo perfectamente al
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publico al que iban dirigidas sus creaciones, una actitud avanzada a su
tiempo, definiendo lo que hoy se conoce en términos comerciales como target.

El punto de inflexion en el recorrido de la marca, y el motivo de este
trabajo de investigacion, es el inicio de la relacion entre la casa Loewe y Javier
Carvajal. Esta oportunidad permitiria a Carvajal trabajar el proyecto como
un diseno total, desde la definicion de los espacios hasta la concrecion de los
detalles mas minuciosos, integrando artes plasticas y arquitectura. La
relacién comenzara con la tienda que la casa Loewe realiza en la calle Serrano
de Madrid (fig. 3). El proyecto se iniciara en 1957 y marcara el punto de
partida de la expansion de la marca con la creacién de numerosas tiendas bajo
la mano de Carvajal.

Definiendo la experiencia Loewe

Como hemos dicho, en 1957 Loewe decide abrir una nueva tienda en
Madrid.

En aquel momento la capital estaba comenzando a crear un nuevo
nucleo comercial en la calle Serrano que competia con la Gran Via para
posicionarse como el nuevo lugar de referencia para las marcas de lujo. Loewe
decidi6 ubicar locales en ambos puntos, encargando el nuevo local de la calle
Serrano a Carvajal.

El arquitecto se enfrent6 al proyecto de una manera particular. En vez
de hacer un local comercial al uso, Carvajal transformo el establecimiento en
una sala de exposiciones digna de los productos de gran calidad de la firma
Loewe. Esta actitud se va a repetir en todos los locales que Carvajal
desarrollara para la marca con el consecuente disefio de las piezas de
exposicion. Por otra parte, el area de escaparate es pensado desde la idea de
espacio arquitectonico, creando un espacio pasante que conectara al
viandante con el interior de la tienda. Con esta idea el arquitecto disena las
piezas del escaparate como elementos permeables, que permiten apreciar el
interior de la tienda desde la calle, como un segundo elemento en exposicion,
haciendo llegar al exterior la imagen de marca de la tiendal5. Sin embargo,
Carvajal no olvida la imagen de la tienda de Gran Via y para el local de la
calle Serrano retoma la composicién de fachada del local original que presenta
una acentuada distribucion lineal. Y asi Carvajal disefia una marquesina de
fuerte caracter horizontal, compuesta de dos elementos a los que Elena Pérez
Blanco define como “filtro mobiliario” y “filtro escena”6. La marquesina,
ademas de proteger el escaparate de la lluvia, principalmente impedia que la
1luminacién de este ascendiera por el frente del edificio, resaltando las
vitrinas de la tienda por la noche.

En el interior Carvajal apuesta por un disefio de ambiente moderno y
sobrio, buscando el caracter de una sala de exposiciones. Para ello utiliza
distintas piezas de mobiliario, principalmente vitrinas que se llevan a las
paredes del recinto, desalojando el centro. Sobre las vitrinas se disponen
espejos que fomentan la sensaciéon de amplitud y continuidad dentro del local.
Respecto a los acabados, el arquitecto opta por combinar madera de nogal con
marmoles en tonos rosas y verdes y elementos de acento en acero.
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En 1959, un ano después de la finalizacién de esta tienda de la calle
serrano, Loewe inicia un programa de expansion de la marca de la mano de
Javier Carvajal, aumentando el nimero de establecimientos por todo el
territorio nacional. Y asi, en 1960 inauguraria una tienda en la ciudad de
Bilbao y una nueva tienda en la Gran Via de Madrid. A estos proyectos les
seguirian las tiendas de Mallorca, Valencia, Granada Sevilla e Islas Canarias.
Carvajal disefi6 cada uno de los establecimientos intentando plasmar la
imagen que habia ideado para el establecimiento de la calle Serrano,
unificando en cada tienda la idea de marca, pero todas las tiendas responden
de una u otra manera a las caracteristicas de cada ciudad.

En 1963 Carvajal disenaria un gran edificio para Loewe en la ciudad
de Barcelona que se convertiria en la sede central de la marca. El edificio de
ocho plantas se ubica en el ensanche de la ciudad condal, en la calle Aragb.
En la planta baja del edificio se encontraba una tienda de la marca a la
manera del resto de locales encargados a Carvajal. Pero, ademas de las
oficinas y talleres y otros espacios de relacion social, Loewe pide al arquitecto
un espacio reservado para un showroom desde el que mostrar las creaciones
de la marca a los clientes mas exclusivos (Fig.4).

Fig. 4. Fotografia de Catala-Roca del Showroom de Loewe en Barcelona. Disponible en:
http://www.inshop.es/2011/09/mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-2.html

La tienda que Loewe encarga a Carvajal para Bilbao se situara en la
Gran Via de la capital vasca. Como hemos dicho, el arquitecto continda
aplicando el concepto de tienda que propuso para el local de la calle Serrano,
construyendo un frente permeable que relaciona la tienda con el exterior
actuando como reclamo hacia el viandante, lo que Daniel Fullaondo describe
como tiendas extravertidas cuando dice “El espacio de la calle se prolonga
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hacia el interior sin ninguna frontera clara. Frontera que esta solo sugerida
por el vidrio. Tiendas extravertidas” 7 (Fig.5). En los planos del proyecto de
la tienda de Bilbao Carvajal también proponia una marquesina a la manera
de la tienda de la calle Serrano, creando una escenificacién con luz en el
escaparate y una fachada superior de tono oscuro donde solo destacaba el
rétulo de “Loewe”. En el interior el arquitecto vuelve a combinar la madera
de nogal con piedras naturales, en este caso granitos propios de la zona.

—

Fig. 5. Fotografia de la fachada de la tienda de Loewe en Bilbao. Disponible en:
http://www.inshop.es/2011/09/ mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-1.html

Puede que el gran éxito que estaba teniendo la nueva imagen de los
locales animara a Loewe a seguir encargando a Carvajal el diseno de las
sucesivas tiendas. En 1962 el arquitecto recibe el encargo de la tienda para la
ciudad de Palma de Mallorca. En esta ocasion el local presentaba el reto de
trabajar con una distribucion a distintas alturas y acceso desde calles
opuestas. A pesar de esto, Carvajal vuelve a trabajar con la misma idea de
atraer al cliente a partir de la iluminaciéon del escaparate, resaltando el
producto, permitiendo observar el interior de la tienda desde el exterior, en
donde aparecen las vitrinas expositivas de la calle Serrano, logrando la
continuidad espacial del local.

Al revisitar todas las tiendas de manera conjunta, podemos observar
como Carvajal, a pesar de que cada proyecto presentaba un esqueleto
arquitectonicold impuesto, era capaz de dar una solucién particular a cada
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lugar sin perder la imagen de marca que el mismo habia creado para Loewe.
Para poder mantener este concepto en todos los locales, Carvajal va a hacer
uso de distintos elementos de mobiliario y decorativos que van a presentarse
como vinculo de unién entre todas las tiendas de la marca, pero que también
van a responder a cada fase del proceso de compra.

Para cada acciéon un diseno

La sensibilidad de Carvajal por el disefo, y su voluntad de introducir
este proceso en todas las partes de sus obras, hace que las tiendas de Loewe
sean un campo excepcional para fomentar el potencial del arquitecto a la hora
de disenar piezas, mas o menos pequenas. Las distintas caracteristicas de las
tiendas de Loewe, en las que el arquitecto hace uso de estrategias de proyecto
comunes, hacen necesaria la repeticion de elementos que ayuden al cliente a
percibir de manera nitida la imagen de marca en cada una de las tiendas.
Carvajal, adelantandose a las técnicas de venta de los establecimientos
actuales, decide sistematizar los muebles de los distintos locales en funcién
de la labor que van a desempenar en el establecimiento.

Asi es como aparecen piezas para exponer los productos mas
representativos de Loewe, como son los bolsos o maletas, y piezas para incitar
a la compra de otros productos quizas menos utiles, en definitiva, para
generar un deseo, para provocar un antojo. La dltima categoria que podriamos
plantear es la propia del showroom que Carvajal realiza para la marca en las
oficinas de Barcelona, donde el fin Gltimo es deslumbrar a los clientes con las
colecciones de Loewe. A partir de estas ideas se ha realizado una clasificacion
de los elementos de mobiliario que aparecen en el archivo de Carvajal,
llevando a cabo un redibujado de los mismo para asi poner en valor el
excepcional trabajo de disefo del arquitecto.

A. Piezas para exponer

Las piezas mas repetidas en los proyectos de Carvajal para las tiendas
de Loewe son los armarios de exposicién y almacenaje. Estas piezas son
colocadas por Carvajal en las medianeras de las tiendas, y en ocasiones
también para articular el espacio del local, generando un muro equipado, que
permitia tanto exponer como almacenar las piezas de Loewe. Los armarios
estaban equipados con luz, lo que resaltaba el producto. La luz, dos tubos
fluorescentes de 60cm colocados cada 10 cm, se ubicaban en cajones con piezas
de plastico tipo hielo que ocultaban las luminarias y que se combinaban con
las baldas de madera y los espejos superiores (Fig.6). En los planos del fondo
de Javier Carvajal que se encuentran en el archivo de la Universidad de
Navarra se puede observar como el arquitecto planificaba estas piezas hasta
el minimo detalle, previendo los taladros que se debian de ejecutar en los
cajones para permitir la ventilacion de las reactancias.
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Fig. 6. Fotografia de interior de una de las tiendas Loewe donde se aprecia la vitrina disefiada por
Carvajal y dibujo axonométrico de la pieza junto al expositor de maletas del sistema de vitrinas realizado
por las autoras. Fotografia disponible en: x http://www.inshop.es/2011/09/ mirando-atras-loewe-y-javier-

carvajal-1.html

Esta pieza que contribuia a continuar con la imagen de marca en todas
las tiendas aceptaba pequenas modificaciones para adaptarse a las
singularidades del local. Por ejemplo, en los planos para la tienda de Mallorca
aparece un despiece de una “Vitrina para maletas”. La vitrina presenta las
mismas caracteristicas que el armario de exposicién y almacenaje, pero en
ella aparecen unos estantes inclinados y separados a mayor altura, donde
poder exponer las bolsas de viaje propias de un destino de vacaciones. En los
planos aparece una anotacién que indica que estas baldas debian ser
acabadas en fieltro, seguramente para evitar que las baldas de nogal se
rallaran al mover las maletas.

Al proyecto de Mallorca le seguira en 1963 el diseno de la tienda de
Valenciald. En esta ocasion Carvajal disefia un mueble exclusivamente para
la exposicién de articulos de viaje de gran tamano. En este caso se trata de un
elemento puramente expositivo que ademas se convierte en un elemento
escultorico dentro de la tienda valenciana (Fig.7). Se trata de unas mesas de
exposicion ubicadas en la zona de entrada de la tienda formadas por cuatro
plataformas de planta cuadrada de distintas dimensiones (1,10 metros de
lado, 1,20 y 1,40 respectivamente) que se disponen a diferentes alturas, entre
los 20 y los 50 cm sobre el suelo. Para unificar la imagen del conjunto,
Carvajal dispone dos montantes de acero de seccién cuadrada, anclados de
suelo a techo. Las mesas formaban unos basamentos decorados con listones
horizontales de madera, a excepcion de la “mesa superior” que flotaba sobre
el resto gracias a unas pletinas de acero, desde donde mostrar maletas y
neceseres de viaje. En los planos de esta pieza, Carvajal, mostrando su
atenciéon al detalle, vuelve a acompanar los despieces del elemento con
anotaciones que definen la naturaleza de los anclajes y los acabados, no
dejando margen a la interpretacion.
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Fig. 7. Plano del proyecto de Javier Carvajal para la tienda de Valencia en el que se ubicaba el elemento
para exposicion de articulos de viaje y el armario de exposicion que separaba el area de la trastienda.
Realizado por las autoras.

En la misma tienda de Valencia, Carvajal va a disefiar un armario de
exposicion con el que articular el espacio del local ocultando la zona de la
trastienda. La pieza, una vitrina un tanto particular, planteaba como en otras
ocasiones un espacio de exposicion y al mismo tiempo de almacenaje, y
ocultaba un pilar existente en el local. E1 mueble alberga, integradas entre
los dos frentes, dos puertas correderas de acceso al espacio de servicio, hacia
el que muestra una serie de baldas rectangulares que dotaban de un espacio
de almacenaje ordenado. Sin embargo, de cara a la tienda, estas baldas se
convierten en unas piezas hexagonales, realizadas en nogal y forradas en
pano. Las baldas presentaban, ademas, un canto de 15 cm de alto que
permitian al arquitecto disponer de los tubos fluorescentes que iluminaban
las piezas. En este caso, en vez de utilizar el plastico tipo hielo para ocultar
las luminarias, Carvajal opta, tal y como se ve en los planos, por un cristal
mateado parara camuflar la luz. Esta atenciéon por la iluminacion se lleva
también a la zona de servicio del mueble, donde el arquitecto vuelve a integrar
la iluminacién en la parte inferior de las baldas para dotar de luz al espacio
de almacenaje de la trastienda.
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Estas piezas de exposicion y almacenaje se repetiran como hemos dicho
en todos los establecimientos de la marca, adaptandose con pequenas
variaciones a la naturaleza de cada local. Su definicién y su ubicacidn,
siempre en los limites de los locales, va a ser una de las piezas clave a la hora
de definir la idea de la tienda Loewe que Carvajal queria mostrar en todos los
locales.

B. Piezas para antojar

Junto a las piezas disenadas para la exposiciéon de los productos mas
populares de Loewe, como los bolsos o las maletas, Carvajal disefia una serie
de piezas para los establecimientos desde donde exponer las piezas mas
pequenas y exclusivas de la marca. Esto elementos, disefiados con especial
mimo, se convertiran en esculturas dentro de los locales de Loewe, y asi las
piezas podian llamar la atencion del comprador.

PLANTA

ALZADO

Fig. 8. Fotografia de interior del local de la calle Serrano donde se ve la mesa expositiva, acompariada de
las sillas Loewe y planimetrias descriptivas de la pieza. Fotografia disponible en:
http://www.inshop.es/2011/09/ mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-1.html

Es entonces cuando, en la tienda de la Calle Serrano, Carvajal proyecta
unas mesas expositivas en nogal y vidrio, que lejos de ser unas mesas al uso,
se convierten en unos planos que flotan, ya que el arquitecto disenia dos
compartimentos 1idénticos que va a anclar a los lados de un pilar existente en
el local. Como resultado, las piezas parecen levitar de manera simétrica
respecto de la columna, llamando la atenciéon del consumidor. Las mesas que
debian de exponer articulos finos o delicados, como joyas o bisuterias de
pequeno tamano, estaban acabadas en vidrio para mostrar los productos sin
manipularlos en exceso. Carvajal disena estas dos cajas en madera de nogal,
en la linea del resto de la tienda, mostrando las uniones de madera, disenando
y mostrando en los planos como debian de realizarse la macla de las piezas.
Las bandejas donde se disponian los productos se podian extraer gracias a un
tirador trasero que quedaba oculto al publico, e iban forradas en pafno. Las
mesas se anclaban al pilar gracias a unas abrazaderas de acero que quedaban
ocultas, ya que las caras del elemento se forraban dos a dos. Las caras
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frontales en marmol rosa, y las caras laterales en una chapa pulida que
reflejaba las luces del local, reforzando la idea de ingravidez de las mesas.
(Fig. 8).

Estas cajas flotantes de vidrio van a ser reutilizadas por Carvajal en
todas las mesas de atencién al publico de las tiendas que disena para Loewe.
En este lugar, donde se llevaba el espacio de venta a un entorno mas intimo
y un trato mas personal con el cliente, el arquitecto utiliza la caja de madera
y vidrio de las mesas de exposicién y las presenta en unas patas de apoyo de
lineas sobrias y seccién rectangular, que pasan desapercibidas ante las cajas
de exposicion. Adelantandose a su tiempo, Carvajal propone estas mesas
donde atender, pero desde donde tentar al cliente a las piezas mas exclusivas
de la marca, incrementado el contacto del usuario con el producto durante la
estancia en el local, para provocar una posible venta. Las mesas iran
acompanadas en todas las tiendas con las sillas que el arquitecto disefié para
las tiendas y que hoy en dia conocemos como sillas Loewe (Fig.9).

anEnApes

Fig. 9. Fotografia de las distintas mesas de atencion al publico acompafiadas de la silla Loewe. En la
fotografia se aprecia la macla de las piezas de madera de las bandejas de las mesas y el detalle de las
cinchas de cuero de la silla Loewe bajo el cojin. Fotografia disponible en: http://www.inshop.es/2011/09/
mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-1.html

Junto a estas mesas expositoras Carvajal proyecta una pieza para la
tienda de la Calle Serrano que no se llega a construir?, y que no vuelve a
aparecer en ninguna tienda mas, la “vitrina para bisuteria fina” (1961). La
vitrina, que servia para exponer los articulos mas exclusivos de la firma,
aparece como un elemento escultérico en la que todos sus elementos
presentan una forma hexagonal. La pieza estaba compuesta por un fuste que
iba de suelo a techo a partir de un tubo de acero forrado con madera de seccién
hexagonal al que se anclaban tres expositores de la misma geometria. El fuste
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se apoyaba en el suelo a través de una bola de acero, como si fuera un rodillo
esférico artesanal que permitia al expositor girar sobre su eje (Fig.10).
Ademas, Carvajal planteaba el paso de cables eléctricos por el fuste para
iluminar cada una de las piezas expositoras desde dentro de manera
individual, gracias a unas bombillas tipo “mignon” segiin aparece en los
planos del elemento en el archivo de la Universidad de Navarra.

PLANTA

ALZADO

Fig. 10. Reconstruccion grafica de la vitrina para bisuteria fina para la tienda de la calle Serrano. Dibujos
e infografias realizadas por las autoras.

El detalle con el que Carvajal disena todas estas piezas para fomentar
una compra espontanea, llega hasta el extremo de disefiar unos pequenos
elementos que hacen la funcién de corbateros para la tienda de Palma de
Mallorca. En el lateral de la escalera que une las dos plantas de la tienda,
Carvajal dispone once corbateros empotrados en la pared realizados a partir
de unas piezas macizas, forradas con carcasas de acero, desde los que se
exponen los complementos de caballero como si un elemento decorativo se
tratara. De esta manera, el arquitecto lograba que el cliente entrara en
contacto con productos que no eran los mas representativos de la marca de
manera espontanea para el comprador.

C. Piezas para deslumbrar

La pieza mas particular de todas las que disena Carvajal para las
tiendas de Loewe, es la que el arquitecto crea para el showroom de las oficinas
de Barcelona. Esta gran pieza, de planta circular y mas de tres metros de
diametro, presenta por un lado baldas expositoras, iluminadas en su parte
superior al igual que en las piezas expositoras de las tiendas de la marca, pero
en su interior se complementa con un sofa que responde a la planta circular.
El espacio que se formaba en su interior se podia aislar del resto del showroom
con una cortina, dando privacidad al espacio (Fig.11).
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Fig. 11. Fotografia de la pieza de exposicion dentro del showroom de Barcelona. Fotografia disponible
en: http://www.inshop.es/2011/09/ mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-2.html

Esta capsula privada no se entendia como un espacio de espera, o de
atencion personal, sino como un lugar desde el que mostrar las nuevas
colecciones. La pieza facilitaba la organizacion de desfiles privados donde
mostrar las nuevas colecciones, en los que los clientes mas afortunados podian
disfrutar de un ambiente intimo y relajado donde poder pasar un tiempo
observando y eligiendo los articulos de la firma?!. Estas dinamicas estarian
destinadas seguramente a los clientes mas carismaticos de la marca.

El mueble expositivo de la cara exterior estaba realizado, al igual que
el resto de los muebles de la marca, en nogal, y su forma circular se extiende
por el resto de las mesas expositoras del espacio de la tienda y luminarias del
showroom de Barcelona. Los muebles de exposicién y almacenaje del local son
1iguales al resto de las tiendas de Loewe, acompanados de la pieza de espejo
en su parte superior, haciendo que este gran mueble circular se multiplique
por todo el espacio.

La imagen final no es tan sobria como en el resto de las tiendas, el uso
de las formas circulares recuerda a la estética pop que estaba llegando desde
Europa a Espana a principios de los anos sesenta. Pero el uso constante de
los mismos materiales que en las tiendas del resto de las ciudades, asi como
de las soluciones de iluminacién indirecta de los muebles, hace que la imagen
que Carvajal construy6 para Loewe durante todos estos afios esté presente
también en el showroom de Barcelona, donde la estética del espacio se habia
visto influenciada por las corrientes de moda de la Europa del momento (Fig.
12).
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Fig. 12 Fotografia del interior del showroom de Loewe en Barcelona. Disponible en:
http://www.inshop.es/2011/09/ mirando-atras-loewe-y-javier-carvajal-2.html

Carvajal, el constructor de la imagen Loewe

El disefio y el desarrollo de las multiples piezas que Carvajal cre6 para
las tiendas de Loewe fue intenso, fruto del caracter incansable del arquitecto
y del trabajo minucioso que le caracterizaba. Pero mas alla de la diversidad
de elementos que podemos encontrar en los fondos del archivo de Carvajal, en
donde se pueden encontrar disefios para la mesa dedicada a la cajera, vitrinas
con fondo de marmol o mostradores para articulos de playa?2, Carvajal
consiguid crear una imagen representativa que mostrase la esencia de una
tienda Loewe.

El uso de materiales nobles como la madera o los marmoles, lograron
crear un ambiente sobrio, que surgia de un espiritu noérdico y que se
transformaba por la naturaleza local, respetando los procesos artesanos y
homenajeando a las propias piezas de Loewe. Los textiles y el cuero fueron
elementos que aparecieron tanto en los muebles, como hemos visto en estas
paginas como en los asientos, a los que también les dedic6 atencién y cuidado,
disefiando la que conocemos como silla Loewe para las tiendas, y que se
terminaria convirtiendo en uno de los disefios emblematicos del arquitecto.
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Pero mas alla de la atenciéon por el detalle y el impecable criterio
estético de Carvajal, podemos afirmar sin ninguna duda que el arquitecto fue
un visionario en cuanto a los criterios de disefio de lo que ahora llamamos
retail y visual merchandising. La capacidad de Carvajal de entender el
proceso de compra y el caracter de los distintos elementos que disefna para
Loewe manifiestan la comprensién de las necesidades de transformacion de
la forma de venta de la casa de modas, que en aquel momento empezaba a
despegar para convertirse en uno de los referentes del disefio de lujo.

Y, por ultimo, pero no menos importante, ser capaz de construir una
1imagen, la de tienda Loewe, que se ha mantenido en el tiempo, resurgiendo
con fuerza en las dltimas tiendas de la marca. A finales de 2013 el diseniador
Jonathan Anderson llega a Loewe como director creativo con la idea de
renovar la imagen de la firma en todos los ambitos, incluidas sus tiendas.
Para Anderson los anos mas brillantes de la marca fueron los cincuenta,
sesenta y setenta gracias en parte a Javier Carvajal, y a la renovacion de las
tiendas “Las sillas de madera, las tapicerias tostadas, los mostradores, las
cortinas... Aquellook era la quintaesencia de una Espana moderna que
miraba a Europa”23.

Por ello, tras la llegada de Anderson, las nuevas tiendas de Loewe han
querido rendir homenaje al culpable de esta modernidad. Por ejemplo, en su
tienda en la ciudad nipona de Tokio en 2014, se ha recuperado parte de la
esencia de los interiores que el arquitecto diseié durante los afios sesenta. El
uso de piedras naturales como el marmol Marquina, marquesinas en las
fachadas y muebles en roble, incluso la iconica silla Loewe que ha vuelto a
aparecer en las tiendas sufriendo unas pequenas variaciones de color. Y asi
las tiendas no solo recuperan la imagen que el arquitecto madrilefio soni6 para
la marca, sino que se convierten en un homenaje a Javier Carvajal, como el
arquitecto capaz de construir la identidad Loewe.
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